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ADAPTACAO

a.dap.ta.cdo
nome feminino

1.
ato ou efeito de adaptar(-se)

2.
BIOLOGIA conjunto das modificacOes através das quais um ser se ajusta as
condic6es do meio ambiente; acomodacdo

3.
utilizacdo de um objeto para um fim diferente daquele a que se destinavaoriginalmente

4,
série de transformacdes realizadas numa obra de forma a adequa-
la a umpublico diferente ou a transp6-la para o cinema, a televisao, o teatro, etc.

5.
MUSICA arranjo feito numa composicdo para um fim diferente do original

adaptar + agdo

SINONIMOS
aclimatacdo, acomodamento, acomodacao, ajuste, ambientacdo, apropriacdo

ANTONIMOS
desadaptacdo, desambientacdo, inadaptacao, inadequacao



https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/aclimata%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/acomodamento
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/acomoda%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/ajuste
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/ambienta%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/apropria%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/desadapta%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/desambienta%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/inadapta%C3%A7%C3%A3o
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/inadequa%C3%A7%C3%A3o

DUDUXO ALIMENTOS

* Empresa 100% brasileira, com sede na cidade de Juiz de Fora,
Minas Gerais,

20 anos de atuagao no mercado brasileiro

* Presenca em todo territdrio nacional

* Desenvolvimento, fabricacao e distribuicao de produtos naturais,

gluten free, veganos, saudaveis, NO-GMO, sugar and sodio Free

ALIMENTOS N . . . : :
* P3ao de queijo, farinha de tapioca, sanck e gnocchi de mandioca
e 190 funcionario diretos
* Melhor opg¢do de comidinhas * Pioneira em vendas em atacarejo no Brasil

* Jeitinho mineiro

e Ratinho Chef de Cozinha
* Proximidade e simpatia
* PublicoCeD
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TENDENCIAS CHAVES EM ALIMENTAGCAO

Bebidas funcionais como Kombucha,
bebidas”prontas para beber”
cafeinadas como cafés e chds e éa
bebidas com proteinas. Sucos

funcionais com fibras, proteinas,
graos integrais, frutas e vegetais. Gorduras

do bem

Com a reduc¢ao do consumo do
acucar, é preciso garantir o sabor
dos alimentos e a gordura

Comidas que contenham Snackification

Gordura com Omega 3,
Polyphendis de frutas €
vegetais e ingredientes
funcionais como raizes.

Redefinicao

Inflamacgao das bebidas

Comidas Free From (evitando alergias “Plant-based"como frutas, vegetais,

alimentares) — sem gluten, sem gdos integrais, legumes e nuts. cumpre esse papel. Gord,ura.s
lactose, GMO free. Inclui-se aqui Produtos com proteinas das plantas e Bstaadsem mono‘msatura.('jas como Azeite
também ingredientes como as fibras Massa de vegetais sdo alguns exemplos (fle Oliva e !:)olunsa,turadas como
Boa prebidticas, probidticos e comidas desta poderosa tendéncia Plantas Oleo de Pe|xe~, esta no. topo das
_ _ fermentadas. recomendag¢des em dietas
Digestao equilibradas

Proteina é a bola da vez nas comidas em
todas as categorias. A chave é assegurar
reconhecidas fontes, desde animais a baseda
em plantas. Queijos e Nuts estdao presentes
em cada vez mais formatos diferenciados.

Fontes naturais de adogantes como
mel, stevia ou adogantes alternativos  Substitutos Proteinas

do acucar




PERGUNTAS CHAVES

objetivo, meta

ONDE

(where)

PORQUE
(why)

local, departamento motivo, beneficio

QUANDO

(when)

data, cronograma regpongavel, equipe

QUANTO

(how much)

atividades, processo custo ou quantidade



Marca é a representacao simbolica de
uma entidade, qualquer que ela seja, algo
gue permite identifica-la de um modo
imediato como, por exemplo, um sinal de
presenca, uma simples pegada.

||||

O termo é frequentemente usado como referéncia a uma
determinada empresa: um nome, marca verbal, imagens ou
conceitos que distinguem o produto, servico ou a propria
empresa.
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Funil da Gestao da Marca

MarcaBruta

Modelode Negdcio

Proposta de Valor

Personas, Essénciae
Posicionamento

Gestao do Marketing:
Design, Relacionamento e Comunicacao

Pontos de Contato :
Midia on e off, contelido, eventos, outros

Entrega da Experiéncia da Marca
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CASSAVA SNACK

y basl t is similar ash brown



EASY TO
PREPARE

Vegan
Gluten Free

() Lactose Free
Salt Free
@ Sugar Free
Non Gmo
Plant-based

Nutrition Facts

Servings: about 8, Serv. Size: 1 thsp (10 g)
I

Amount Per Serving
Calories 23

% Daily Value*

Total Fat 0 g (0% DV)
Sat. Fat 0 g (0% DV)
Trans Fat 0 g *

Cholesterol 0 mg 0%
Cholest. 0 mg (0% DV)

Sodium 0 mg 0%

Total Carb. 17 g (0% DV)
Fiber 0 g (0% DV)
Total Sugars 0 g (0% DV)

ProteinO g (0% DV)

|

Calcium 0% Iron 0%

Potas 0%

* Percent Daily Values are based on a 2.000
calories diet. Your Daily Values may be higher or
lower depending on your calorie needs.

** Daily Value not established.

INGREDIENTES:
Cassava starch flour, water, atric acid and
potassium sorbate.

GLUTEN FREE. LACTOSE FREE.

MANUFACTURED BY:

PERFEITA ALIMENTOS TDA.

CNPY: 05.743.712/0001-14 | Rua Helio
Thomaz, 155 | Ceramica | Juiz de Fora |
Minas Gerais | CEP: 36.080-320 | Brasi
MADE IN BRAZIL

DISTRIBUTED BY:

Toscano & Sarchis LLC

20 South Biscayne Boulevard, Suite 1200
Miami, FL 33131, USA

1-855-725-4620

STORE IN A COOL, DRY PLACE. ONCE
OPEMNED, STORE IN THE REFRIGERATOR
UP TO 05 DAYS.

o CUSTOMER
H SERVICE

contact@toscanosarchis.com
wwwitoscanosarchis.com




Tapioca

Hydrated Cassava Starch

Loved for its culinary versality,
the Brazilian tapioca spreads
throughout the world as a
gluten-free snack, mainly it’s
flatbread form. With different
toppings, it may be used as
breakfast, dinner or dessert.




Evandro Macedo

Export Unit Director

keep in touch

11 98205-7337

evandro.macedo@toscanosarchis.com

Miami Office
201 South Biscayne Blvd, Suite 1200
Miami, FL 33131, USA

1-855-725-4620
Check it out

@toscanosarchis
www.toscanosarchis.com



https://www.instagram.com/toscanosarchis/
https://toscanosarchis.com/

