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Autor dos livros “Guia Pratico de Exportacao” (1994) e “Empresa Importadora”
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Estratégia para Registro de Marca no Exterior ﬁ

PORTACAD

A Importancia dos registros de marcas para exportacao
Tipos de registros existentes para marcas

Como efetuar os registros de marcas e no mercado interno
e no mercado internacional



PROPRIEDADE INTELECTUAL E INOVAGAO
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Quadre 1. Ciclo Virtuoso da Inovacao



IMPORTANCIA DA PROPRIEDADE INTELECTUAL
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Figura 1. Estratégia de protecao de propriedade intelectual deve
acompanhar a estratégia comercial de exportacao da empresa



Tipos de Propriedade Intelectual
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Quadro 6. Visao geral do marco regulatoério de propriedade intelectual do Brasil



Estratégia para Protecao de Ativos Intangiveis no Exterior
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Figura 3. Fases da estrategia de protecao de bens
de propriedade intelectual no exterior



Estratégia de Promocao e Protecao Intelectual

Antes de Promover seus produtos:

 Definicao da estratégia de
protecao de seus ativos de
propriedade intelectual: marca,
patente, desenho industrial,
etc..

Fonte: llustracao Njobs

Figura 3. Divulgacao de produtos, tecnologias, marcas ° SO mente d iVU |g ar a p(’)s as
e design inovadores em eventos no exterior A . . .
providéncias legais, no Brasil e
no exterior




Caracteristicas da Propriedade Intelectual

 Dimensao temporal
 Abrangéncia do direito
* Seguranca juridica

» Territorialidade do direito de
propriedade industrial

PARA EXPORTACAD
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Marcas de Produtos e Servicos

O que ¢ uma Marca?
Marca € um sinal visualmente perceptivel capaz de
distinguir os produtos ou servi¢cos de uma empresa,

principalmente, em relacio a outros concorrentes.




Marcas de produto | Marcas utilizadas para
distinguir produtos de uma determinada empresa

Marcas de servico | Marcas utilizadas para
distinguir servicos de uma determinada empresa.
Marcas coletivas | Marcas uatilizadas para distinguir
os produtos ou os servigos provindos de membros
de uma determinada entidade e associacao.

Marcas de certificacao | Marcas utilizadas

para atestar a conformidade de um produto ou
servico com certas normas ou especificacoes
técnicas a uma série de normas.

Marcas notoriamente conhecidas | Marcas
consideradas muito conhecidas no ramo de
atividade que a empresa atua e por isso gozam
de uma protecao especial nos termos do art.
6bis (I), da Convencao da Unido de Paris.

Marcas de Alto Renome | Marcas amplamente
conhecidas pela populaciao, que merecem
uma protecao especial que engloba todas

as classes de servicos e produtos.




Registro de Marcas e Patentes
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Exemplos Marca Figurativa (logotipo):
Marca Nominativa (palavra):

PETROBRAS

Titular: Petréleo Brasileiro S.A. - Petrobras
Link: www.petrobras.com.br

Titular: Federacao Internacional de
Futebol (Fifa)

Link: www.fifa.com/protecacasmarcas

Marca Tridimensional (formato

do produto)
Marca Mista (combinac¢do de le-

tras com logotipo):

. rd Titular: TV Globo Comunicacao e Participacdes S.A.
2 a Link: redeglobo.globo.com

Titular: De Pla Material Fotogréfico Ltda.
Link: www.depla.com.br

Titular: The Coca-Cola Company



Para que servem as marcas? v

PARA EXPORTACAD

. Facilitar a identificagao junto ao consumidor

. Diferenciar dos demais produtos ou servicos idénticos ou
semelhantes, principalmente, de concorrentes.

. Distingcao dos seus produtos

. Definicao da imagem e para a confiabilidade dos produtos e
servicos prestados no mercado.




O Valor das Marcas 3
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. Uma marca bem selecionada e distintiva ¢ considerada um ativo =
para a maioria das empresas.

. Os valores estimados de algumas das marcas mais famosas do
mundo, como Coca-cola ou IBM, chegam a ultrapassar USS 50
bilhdes

. 0S consumidores associam o simbolo a uma imagem e conjunto de
qualidades que eles valorizam que o torne renomado

Titular: The Coca-Cola Company

Link: cocacola.com
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Voce pode registrar uma marca sem a ter utilizado?

Apesar de vocé depositar o pedido de registro de uma
marca antes de utiliza-la, alguns paises so reconhecem
oficialmente este registro quando o titular apresentar

uma prova de uso (por exemplo, os Estados Unidos da
América). Além disso, na maioria dos casos, uma marca
que ndo tenha sido utilizada durante um determinado

periodo apos o seu registro (geralmente de 3 a 5 anos
— 5 anos no Brasil) pode ter o seu registro cancelado.




Em Resumo, as Marcas :;

diferenciam produtos ou servigos EEifl(
destacam seus produtos ou servicos no mercado;

fixam imagem e reputacao

podem ser licenciadas e fornecem uma fonte direta de renda atraveés
dos “royalties”

sao elementos fundamentais nos contratos de franquia e
licenciamento de marcas;

podem ser ativo comercial de valor;

Incentivam os empresarios a investirem na manutencao ou no
aprimoramento da qualidade dos seus produtos;

podem ser uteis para a obtencao de financiamentos e captacao de
recursos.



Como Proteger a Marca ﬂ
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Como proteger sua(s) marca(s)? PARA APOATAGAD

A protec¢do as marcas pode ser obtida através de
registro ou, em alguns paises, através do uso.

- Registre a marca mediante depodsito perante o Instituto Nacional da
Propriedade Industrial INPI — (sendo possivel a solicitacao de registro on line).

- Marca é distinta de nome empresarial.
Qualquer pessoa, fisica ou juridica, de direito publico ou de direito privado, que
pretenda utilizar uma marca ou licencia-la a terceiros pode solicitar o seu
registro. Deve ter competéncia juridica para tanto.
Conforme determina o art. 128 da Lei da Propriedade Industrial, as pessoas de
direito privado somente podem requerer o registro de uma marca relativa a
atividade que exercam efetivamente e licitamente, de modo direto ou através
de empresas que controlem.
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0 que a sua empresa deve fazer se sua marca estiver
sendo usada por terceiros sem sua autorizacao?

0 onus da fiscalizacdo do uso indevido da marca

cabe principalmente ao seu titular. Cabe a sua

empresa identificar quaisquer transgressdes e

decidir quais medidas devem ser tomadas para
fazer valer os seus direitos relativos a marca.




Classificacao de NICE

Classificacao internacional de marcas — classificacao de Nice
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Organizacdo Mundial de PROPRIEDADE INTELECTUAL (OMPI -
WIPO) —

forlc Intellecty > Mauricia
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Global Innovation Index 2018

China Cracks Top 20

e Gl 2018 shows Switzerland topping the list of the world's
most innovative economies, followed by the Netherlands, Sweden
UK., Singapore, LI S, Finland, Denmark, Germany and Ireland
China, at 17 _1s the only middle-income country in the top 20
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http://www.uipo.int/

Passo 1
definicdo do nome, busca

| O PROCESSO DE REGISTRO DE MARCA NO
BRASIL - INPI

Passo 2
Fazer o registro

1 ______ > Passo 3.1 S Passo 3.1.1  ___... »
Oposicdo de terceiros Responder ao examinador .

Passo 3

Acompanhar o Processo
------ - I -~
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Parecer do examinador -
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Registro da
Marca
Pagamento do
primeiro

decénio

Registro da
Marca
Pagamento do
segundo em
diante decénios
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Protocolo de Madri — Tratado Internacional para o Registro
de Marcas:
Facilita o registro de marcas no exterior e no Brasil

- Simplificacao de procedimentos e reducao de custos

. Aplica o principio da anterioridade
Garante 12 meses de protecao a marca registrada no Brasil
para efeito no exterior — 102 paises signatarios

Brasil ja é signatario — sancao presidencial em 26/06/2019
Entrard em vigor em 90 dias, ou seja, em outubro/2019



O que € o Protocolo de Madri

= Nacional: WP OFFICES

Tratado Internacional por Adesao Rofas: - Raglomst EUIPO. 0APL ARIPO. BENELUX

Sistema de Madri

Visa facilitar o Registro\

de Marcas no mundo:
Um formuiario uanico;

Uma data de prorrogacao;

Um idioma3;
Gestao centralizada da
Inscricao Internacional,

inclusive para Designacoes

subsequentes;
Reducao de custos de
depdsito e de gestao;

Procurador nao obrigatorio;

Uma moeda para as
principais transacoes;

- Previsibilidade tempo

A

72% da populacdo mundiale |[Besl=lgsl=1117=1
\ 81% do PIB mundial /

Acordo de Madri (1891): muitas restricbes; poucos
signatarios Brasil denunciou em 1934

Protocolo de Madri (1989): em vigor desde 1996; mais

flexivel; 105 membros (121 paises) hoje. Adesao do Brasil

em 02/07/2019 para entrada em vigor em 02/10/2019.

O Efeito \

network e

exponencial!
A Utilidade e
crescente!

O Brasil entra
em um
excelente

Fonte: site OMPI @ INPI, 2019



Certificacao de um Pedido Internacional

Quando um pedido internacional € depositado junto ao Escritorio de ongem, o Escritorio deve revisa-lo e certificar que todas as informacoes fornecidas
no pedido internacional correspondem a marca base.

Esse processo € denominado certificacao de um pedido internacional.

O Escritorio de
Origem recebe
um pedido
internacional.

}0

T

O Escritério revisa o pedido
para garantir que os dados
do(s) requerente(s) ea
marca sejam iguais aos
do(s) pedido(s);rlégistro(s)
base e que
produtos/servigos sejam
iguais ou contidos nos do(s)

pedido(s)/registro(s).

Seforem
encontradas
quaisquer
diferencas, o
Escritorio informa ao
requerente,

Se nenhum
problema for
encontrado, o
pedido internacional
é certificado.

v/

O Escritério trabalha
em conjunto com o
requerente para
resolver os problemas
encontrados.

VIR

internacional @
enviado para a
OMPI.

_>

O pedido
internacional pode
entdo ser
certificado.

=

Adaptado de: OMPI




Visdo geral do papel do INPI como Escritdrio de Origem

O Escritorio de Origem tem um papel importante no processo de registro internacional. Este fluxograma descreve resumidamente cada etapa deste processo.

A OMPI not fica
A OMPI realiza 0s paises
O requerente X
e E?ular de O INPI revisa e um exame fprmal & designados pelo
um pedido ou certifica o para garantir que N requerente.
registro de pedido 0 pedido atenda a
todos os

marca de base internacional. requisitos
no INPI :
| — A OMPI publica
@ } / \ N a Inscricao
-ib Internacional

O reguerente
deposita seu I I 4 | em sua Revista
pedido O INPl envia 0
internacional junto pedido
ao INPI via internacional A OMPI —
formulério e paraa OMPI, inscreve a —
pagamentos mana no T e A OMPI emite
especificos Cadastro _' um certificado
Internacional de inscricdo
internacional
parao
requerente

Adaptado de: OMPI




Marcas como “produtos” de exportacao

NBS — NOMENCLATURA BRASILEIRA DE SERVICOS

1.1104 Licenciamento de direitos sobre a propriedade industrial
1.1104.10.00 Licenciamento de direitos sobre patentes
1.1104.20.00 Licenciamento de direitos sobre marcas
1.1104.30.00 Licenciamento de direitos sobre desenho industrial
1.1104.90.00 Licenciamento de direitos sobre a propriedade industrial ndo classificado em
subposicOes anteriores
1.1108 Cess3o definitiva de direitos sobre a propriedade industrial
1.1108.10.00 Cessao definitiva de direitos sobre patentes
1.1108.20.00 Cessao definitiva de direitos sobre marcas
1.1108.30.00 Cessao definitiva de direitos sobre desenho industrial
1.1108.90.00 Cessao definitiva de direitos sobre a propriedade industrial ndo classificada em

subposicoes anteriores




CUIDADOS v
O processo de internacionalizagao deve demandar alguns cuidados:PElEX
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1. Ter ciéncia de que a protecédo conferida por um escritorio de Pl NAO é
Internacional

2. Verificar se o mercado esta livre para a entrada de uma marca, patente,
desenho industrial ou indicacao geografica em um determinado territorio

3. NAO divulgar prematuramente os produtos ou servicos antes de protegé-los
No mercado de exportacao.

4. NAO pensar que as regras s&o iguais em todos os paises

5. Ficar atento aos prazos pararequerer a protecao da Pl no exterior



REFERENCIAS

PROTECAO E COMERCIALIZACAO DE BENS DE
PROPRIEDADE INTELECTUAL NO EXTERIOR

GUIA PARA O EXPORTADOR

http://arquivos.portaldaindustria.com.br/app/conteudo_24/2015/10/09/554/GuiadoExportador.pdf

A PROPRIEDADE INTELECTUAL E O COMERCIO EXTERIOR

Conhecendo oportunidades para seu negocio

file:/l/IC:/Users/mauriciogolfette/Desktop/pi_e _comercio_exterior_inpi_e apex.pdf
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VOCE ESTAAQUI: PAGINA INICIAL > SERVICOS > MARCA > PRO

Glviiatia Como dar entrada no pedido internacional de registro de marca pela via do
Protocolo de Madri:

Para facilitar, criamos um painel de navegagao com © passo a passo para o depdsito do pedido internacional de

PEDIDO EM ETAPAS : ; ; . . ’
registro de marca (servico INPI cod. 3004 - Certificagao de Pedido Internacional para transmissdo a Secretaria

Internacional) com todos os links para os sistemas INPI. Acesse-o agul.
1. Entenda

2. Faga a busca

Passo a passo do

3. Pague a GRU Pedido Internacional

4. Inicie o pedide

5. Acompanhe * Temporariamente, é recomendado o uso dos navegadores Google Chrome, Mozilla Firefox ou Microsoft Edge para o
preenchimento do formulario eletrdnico de pedido internacional {(MM2) no e-Marcas.

ProtocolodeMadri...pdf & Exibir todos
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