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Estratégia para Registro de Marca no Exterior

• A Importância dos registros de marcas para exportação

• Tipos de registros existentes para marcas

• Como efetuar os registros de marcas e no mercado interno 

e no mercado internacional



PROPRIEDADE INTELECTUAL E INOVAÇÃO



IMPORTÂNCIA DA PROPRIEDADE INTELECTUAL



Tipos de Propriedade Intelectual



Estratégia para Proteção de Ativos Intangíveis no Exterior



Estratégia de Promoção e Proteção Intelectual

Antes de Promover seus produtos:

• Definição da estratégia de 
proteção de seus ativos de 
propriedade intelectual: marca, 
patente, desenho industrial, 
etc..

• Somente divulgar após as 
providências legais, no Brasil e 
no exterior



Características da Propriedade Intelectual

• Dimensão temporal

• Abrangência do direito

• Segurança jurídica 

• Territorialidade do direito de 

propriedade industrial



Registro de Marcas





Registro de Marcas e Patentes



Para que servem as marcas?

• Facilitar a identificação junto ao consumidor

• Diferenciar dos demais produtos ou serviços idênticos ou 
semelhantes, principalmente, de concorrentes. 

• Distinção dos seus produtos

• Definição da imagem e para a confiabilidade dos produtos e 
serviços prestados no mercado. 



O Valor das Marcas

• Uma marca bem selecionada e distintiva é considerada um ativo
para a maioria das empresas. 

• Os valores estimados de algumas das marcas mais famosas do 
mundo, como Coca-cola ou IBM, chegam a ultrapassar US$ 50 
bilhões 

• os consumidores associam o símbolo a uma imagem e conjunto de 
qualidades que eles valorizam que o torne renomado 





Em Resumo, as Marcas

• diferenciam produtos ou serviços
• destacam seus produtos ou serviços no mercado;
• fixam imagem e reputação
• podem ser licenciadas e fornecem uma fonte direta de renda através 

dos “royalties”
• são elementos fundamentais nos contratos de franquia e 

licenciamento de marcas;
• podem ser ativo comercial de valor;
• incentivam os empresários a investirem na manutenção ou no 

aprimoramento da qualidade dos seus produtos;
• podem ser úteis para a obtenção de financiamentos e captação de 

recursos.



Como Proteger a Marca

- Registre a marca mediante depósito perante o Instituto Nacional da 
Propriedade Industrial INPI – (sendo possível a solicitação de registro on line).

- Marca é distinta de nome empresarial.
- Qualquer pessoa, física ou jurídica, de direito público ou de direito privado, que 

pretenda utilizar uma marca ou licenciá-la a terceiros pode solicitar o seu 
registro. Deve ter competência jurídica para tanto.

- Conforme determina o art. 128 da Lei da Propriedade Industrial, as pessoas de 
direito privado somente podem requerer o registro de uma marca relativa à 
atividade que exerçam efetivamente e licitamente, de modo direto ou através 
de empresas que controlem.





Classificação internacional de marcas – classificação de Nice

Organização Mundial de PROPRIEDADE INTELECTUAL  (OMPI -
WIPO) – http://www.wipo.int

Classificação de NICE

http://www.uipo.int/


O PROCESSO DE REGISTRO DE MARCA NO 

BRASIL - INPI 

Passo 1 
definição do nome, busca

Passo 2 
Fazer o registro

Passo  3
Acompanhar o Processo

Registro da 
Marca 

Pagamento do 
primeiro 
decênio

Passo  3.1
Oposição de terceiros

Passo  3.1.1
Responder ao examinador

Passo  4.1
Exigência do INPI

Passo  4.1.1
Cumprimento de Exigência

Passo  4
Parecer do examinador

Pedido 
Indeferido
(negado)

Registro da 
Marca 

Pagamento do 
segundo em 

diante decênios



Peculiaridades das Marcas Internacionais

Protocolo de Madri – Tratado Internacional para o Registro 
de Marcas:

- Facilita o registro de marcas no exterior e no Brasil
- Simplificação de procedimentos e redução de custos
- Aplica o princípio da anterioridade
- Garante 12 meses de proteção à marca registrada no Brasil 

para efeito no exterior – 102 países signatários
- Brasil já é signatário – sanção presidencial em 26/06/2019

- Entrará em vigor em 90 dias, ou seja, em outubro/2019
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Marcas como “produtos” de exportação

NBS – NOMENCLATURA BRASILEIRA DE SERVIÇOS



CUIDADOS
O processo de internacionalização deve demandar alguns cuidados:

1. Ter ciência de que a proteção conferida por um escritório de PI NÃO é 

internacional

2. Verificar se o mercado está livre para a entrada de uma marca, patente, 

desenho industrial ou indicação geográfica em um  determinado território

3. NÃO divulgar prematuramente os produtos ou serviços antes de protegê-los 

no mercado de exportação.

4. NÃO pensar que as regras são iguais em todos os países

5. Ficar atento aos prazos para requerer a proteção da PI no exterior



REFERÊNCIAS

http://arquivos.portaldaindustria.com.br/app/conteudo_24/2015/10/09/554/GuiadoExportador.pdf

file:///C:/Users/mauriciogolfette/Desktop/pi_e_comercio_exterior_inpi_e_apex.pdf
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