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INTRODUÇÃO 
 
A São Paulo Negócios é um serviço social autônomo dotado de personalidade jurídica de 
direito privado de fins não econômicos, de interesse coletivo e de utilidade pública, 
instituído pelo Decreto nº 57.727, de 08 de junho de 2017, conforme autorização prevista no 
artigo 1º da Lei nº 16.665, de 23 de maio de 2017. 
 
A instituição tem por finalidade promover a execução de políticas de desenvolvimento que 
contribuam para a atração de investimentos, estimulem a expansão de empresas, 
promovam oportunidades de negócios, potencializem a imagem da cidade como polo de 
realização de negócios, incentivem a criação de formas de economia solidária, em especial 
para proporcionar oportunidades de renda e trabalho, bem como promovam a inovação 
tecnológica e a exportação de produtos e serviços. 
 
O presente Plano de Trabalho tem como objetivo apresentar um conjunto de projetos e 
ações prioritárias para o ano de 2022, com foco nos seguintes eixos de atuação: 
 
1. Qualificação Empresarial, Facilitação e Promoção de Negócios de Exportações de 

produtos e serviços de empresas do município de São Paulo; 
2. Atração e facilitação de investimentos, nacionais ou estrangeiros, na cidade de São 

Paulo, seja por meio da identificação e promoção de novas oportunidades junto ao 
setor privado, seja por meio do estímulo à expansão e reinvestimento das empresas 
instaladas no município; 

3. Estímulo à inovação junto ao setor privado, visando o desenvolvimento da 
competitividade das empresas sediadas na cidade de São Paulo; 

4. Atuação institucional de apoio e suporte à prospecção de empresas e investidores 
interessados na participação em projetos pertencentes ao Plano Municipal de 
Desestatização – PMD. 
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ANÁLISE DAS OPORTUNIDADES E DESAFIOS 
 
São Paulo é o principal e mais dinâmico centro econômico do Brasil. É destaque nacional 
para atividades, como tecnologia da informação, serviços técnicos e científicos, serviços de 
saúde, economia criativa, entre outros. A cidade também conta com mão de obra 
extremamente qualificada, universidades de alto nível, institutos de pesquisa reconhecidos 
mundialmente, além de uma vida cultural vibrante. 
 
Principal centro financeiro da América Latina, com uma das maiores bolsas de valores do 
mundo por valor de mercado, São Paulo figura entre as 10 cidades mais ricas do mundo. Está 
estrategicamente localizada perto dos principais aeroportos, portos e das melhores estradas 
do país, estrutura favorável à criação e ao estabelecimento de negócios. Tudo isso contribuiu 
para que a cidade fosse eleita pelo Índice de Cidades Empreendedoras em 2020, como a 
melhor cidade para empreender no Brasil. 
 
Com mais de 12 milhões de habitantes, de acordo com estimativa do IBGE, São Paulo é a 
cidade mais populosa do Brasil e está entre as 10 mais populosas do mundo. A cidade 
pertence a uma região metropolitana com mais de 21,5 milhões de habitantes, o que a fez 
ser considerada o 4º maior aglomerado do mundo pela Organização das Nações Unidas. 
 
O produto interno bruto (PIB), a preços correntes, do município, chegou a R$ 718 bilhões em 
2018, de acordo com o IBGE, representando 32,3% do PIB do estado de São Paulo. Todavia, 
nas últimas décadas, São Paulo tem passado por uma nítida transformação em sua 
economia, com a perda de espaço da indústria para o setor terciário, fazendo da cidade um 
polo de serviços e negócios para o país.  
 
Em 2018, de acordo com o IBGE e fundação Seade, o setor de serviços foi responsável por 
74,08% do valor adicionado bruto. Já a agropecuária é praticamente irrelevante na 
economia do município, movimentando R$ 36,4 milhões, ou seja, 0,01% do valor adicionado 
bruto. 
 
A cidade se destaca, adicionalmente, por seu potencial econômico, sendo o principal centro 
financeiro, corporativo de mercantil da América do Sul, e sediando grande parte dos grupos 
internacionais instalados no país. A internacionalização da cidade se dá não somente pelas 
sedes aqui instaladas, mas também por meio de sua rede de comércio internacional. 
 
Segundo dados do Ministério da Economia, São Paulo foi o município brasileiro com o 
segundo maior volume de comércio exterior em 2020, ano em que suas exportações 
somaram US$ 3.9 bilhões. A participação das exportações do município nas exportações 
brasileiras subiude1,8% em 2019, para 1,9% em 2020 e correspondeu a 8,4% do total 
exportado pelo estado, com o registro de 3.333 empresas exportadoras. 
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No entanto, assim como o restante do mundo, o município de São Paulo foi fortemente 
abalado pela pandemia do COVID-19, forçando órgãos públicos, empresas e empresários a 
repensarem seus modelos de negócio e buscarem novas soluções. O ano de 2021 
apresentou diversos desafios com a paralização dos principais mercados globais, causando 
fortes impactos econômicos, que vão desde o fechamento de estabelecimentos comerciais e 
fábricas, até paralização do setor de serviços, gerando desemprego e instabilidade em todo 
o mundo. A economia mundial sofre ainda os impactos da pandemia, e ficou clara a forte 
dependência, de quase todos os mercados, do fornecimento de produtos e insumos 
chineses, a consequente alta do dólar, a falta de mercadorias em virtude crise logística, com 
atrasos e alta significativa dos preços dos fretes internacionais.   
 
O momento ainda é de incertezas, tornando-se ainda mais relevante a execução de ações 
que contribuam para a capacitação e ampliação do número de empresas exportadoras e 
internacionalizadas sediadas no município de São Paulo, ações essas que aliadas ao aumento 
da competitividade das referidas empresas no cenário mundial dessa parcela do setor 
privado, contribuirão para que sejam obtidos ganhos de eficiência e produtividade, com 
impacto direto no desenvolvimento econômico local. 
 
A SP Negócios, como fruto de análises, debates e reflexões de sua diretoria, mantém 
avaliações de conjuntura e perspectivas econômica, de competitividade e de 
desenvolvimento do mercado nacional e internacional, que geram novas estratégias e ações, 
aliados ao acervo histórico de sua atuação, com dados, indicadores, metas, resultados 
obtidos e outras informações que integram processos internos da instituição em respeito à 
devida aplicação de instrumentos de acompanhamento e controle interno, integridade e 
compliance e, ainda, em virtude da relação institucional mantida com órgãos da 
administração pública, entre eles, a Secretaria de Desenvolvimento Econômico, Trabalho e 
Turismo (SMDETT), O Comitê de Governança da Administração Indireta (COGEAI), Junta 
Orçamentário Financeira (JOF) e Tribunal de Contas do Município (TCM), entre outros.  
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DIRETORIA DE NEGÓCIOS E EXPORTAÇÃO 
 
As ações propostas pela Diretoria de Exportações foram estruturadas considerando a 
aplicação de uma estratégia de integração, oferecendo às empresas participantes soluções 
que contemplem a qualificação empresarial, a facilitação e a promoção comercial de 
exportações, além do fortalecimento de imagem internacional da cidade de São Paulo como 
hub para os negócios internacionais. 
As ações propostas neste plano de trabalho foram estruturadas considerando a aplicação de uma 
estratégia de integração, oferecendo às empresas participantes soluções que contemplem a 
qualificação empresarial, a facilitação e a promoção comercial de exportações, além do 
fortalecimento de imagem internacional da cidade de São Paulo como hub para os negócios 
internacionais. 
 

 Ações de Qualificação Empresarial 
 
PROJETO GET TOGETHER – TOGETHER WE ARE STRONGER  
 
O que é?  
 
O Projeto GET TOGETHER – TOGETHER WE ARE STRONGER - criado em 2020 com o objetivo de 
compartilhar as melhores práticas de gestão, soluções e medidas que vinham sendo adotadas pelas 
empresas e segmentos empresariais diante da crise da pandemia do COVID-19, preparando-as para 
as mudanças necessárias. O evento cresceu e atualmente engloba todas as iniciativas referentes à 
qualificação empresarial como cursos, webinars, workshops e atendimentos realizados pela São 
Paulo Negócios. 
 

 Atendimentos Individuais: Por meio de realização de oficinas de atendimento e mentoring, 
as empresas atendidas também poderão buscar orientações com especialistas sobre os 
temas mais relevantes para a realização de negócios internacionais como: inteligência 
comercial, logística internacional, marketing digital internacional, sistemática de exportação, 
aspectos jurídicos e contábeis da internacionalização. O objetivo das capacitações no âmbito 
do Projeto GET TOGETHER também é o de oferecer às empresas participantes das ações 
internacionais promovidas pela SPN, a preparação e o suporte para a obtenção de resultados 
positivos nas negociações iniciadas nos eventos para a concretização das exportações. 
 

 Atendimentos Coletivos: Ações de qualificação realizadas de maneira coletiva, muitas vezes 
contam com a participação das associações parceiras à Agência ou até mesmo de instituições 
de ensino voltadas ao negócio.  Além de proporcionar às empresas o apoio para preparação 
para as ações internacionais e melhoria no desempenho na gestão de operações 
internacionais, o Projeto GET TOGETHER representa uma oportunidade de captação de 
empresas para os programas de melhoria de competitividade, por meio da 
internacionalização.  
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 SP Biz Talks: Disponibilizações através de canal do youtube de vídeos com narrativas de 
cases de sucesso de empresas em internacionalização e de webinars com especialistas em 
temas que inspiram e propõem soluções. 

 
 

Proposta para 2022: 
 
AÇÕES DE QUALIFICAÇÃO EMPRESARIAL: 
 
Realização de 05 (cinco) ações destinadas às empresas. Dentre estas workshops, webinars, 
seminários sobre os mais diversos temas de comércio internacional e capacitação específica 
preparatória para participação de empresas em eventos internacionais (rodadas on-line, feiras, 
missões prospectivas). 
 
Resultados esperados: 
 
Participação de 180 (cento e oitenta) empresas que estarão mais qualificadas para se 
internacionalizar, trazendo negócios ao Município. Para o SP Biz Talks, serão realizados 05 “talks” / 
palestras. 
 

Ações de Facilitação e Promoção de Negócios 
 
PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS 
 
O que é? 
 
O SP INTERNATIONAL BUSINESS é um evento de promoção de negócios no qual se desenvolvem 
ações simultâneas e coordenadas, tais como: rodadas de negócios com compradores internacionais, 
reuniões de inteligência com câmaras setoriais parceiras, reuniões de facilitação de negócios com 
Embaixadas Brasileiras e palestras informativas.   

 
Proposta para 2022: 
 
PROGRAMAÇÃO DA V SP INTERNATIONAL BUSINESS: 
 

SP BIZ BUYERS – Rodada de Negócios Internacionais - Multissetorial 
Onde: São Paulo, SP (formato híbrido – edições on-line e presenciais) 
Quando: ao longo de 2022 

 
 
Descrição/formato da ação: 
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Organização e realização de Rodada de negócios entre empresas paulistanas capacitadas e com 
potencial de exportação de produtos/serviços e compradores internacionais, de segmentos 
previamente selecionados. 
 
As reuniões do SP Biz Buyers, acontecerão de forma on-line e presencial (formato híbrido) e 
consistirão em rodadas de negócios entre as empresas paulistanas dos segmentos em potencial 
previamente selecionados e compradores internacionais. As rodadas de negócios têm como objetivo 
fomentar as exportações através de reuniões agendadas previamente e após a verificação do 
interesse (matchmaking) com ambas as partes, vendedor e comprador. 
 
Planejamento/Escopo da ação: 
 
Definição dos mercados-alvo com foco nos países da América Latina:  Argentina, Bolívia, Colômbia, 
Equador, Chile, Paraguai e Peru. Outros mercados com compradores potenciais, identificados através 
dos contatos gerados durante as missões empresariais.  
 
Levantamento prévio dos segmentos brasileiros com potencial de exportação para os mercados-alvo 
pré-definidos, contratação de empresa de consultoria especializada para realização de: 
mapeamento, arregimentação, matchmaking, coordenação, bem como para a execução das rodadas.  
 
Seleção de empresas participantes, onde a São Paulo Negócios realizará prospecção de empresas nos 
segmentos definidos, verificará o grau de maturidade exportadora da empresa, onde promoverá 
palestras prévias de orientação e reuniões individuais de tutoria, sobre temas de competitividade 
internacional e preparação para a rodada de negócios. 
 
As rodadas de negócios poderão ocorrer de forma on-line, através da plataforma zoom e, de forma 
presencial durante feiras referenciais dos segmentos em questão.  Na edição presencial, prevê-se 
visita dos compradores na feira, nas fábricas onde ocorrerão as rodadas sendo que também as 
rodadas poderão ocorrer em local específico, como por exemplo, na sede da São Paulo Negócios. 
Estas rodadas e visitas serão organizadas e orientadas pela equipe da São Paulo Negócios e terão 
como propósito demonstrar aos compradores a grandeza e diversidade de ofertas das empresas 
paulistanas dos segmentos participantes. 
 
Justificativa:  
 
As rodadas de negócios estabelecem contatos visando a geração de negócios onde as empresas 
vendedoras apresentam as suas ofertas para suprir as demandas, previamente confirmadas, das 
empresas compradoras identificadas pela equipe da São Paulo Negócios e pela consultoria 
contratada.  Estas rodadas propiciarão a troca de informações técnicas e comerciais e a negociação 
para a potencial concretização do negócio, que poderá ser imediato ou no curto e médio prazo. As 
rodadas também fortalecem e enriquecem o banco de dados tanto da São Paulo Negócios, como o 
das empresas, porque além de obter o contato atualizado do comprador, durante as reuniões,  as 
empresas podem obter informações qualificadas sobre o perfil deste cliente e principalmente, sobre 
as características do mercado em questão, sobre a aceitabilidade do produto ofertado, níveis de 
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preço, questões de distribuição entre outros e, após essa reunião inicial, espera-se que os contatos 
se intensifiquem e levem à concretização de negócios. 
 
Os mercados-alvo da América Latina sempre foram de total relevância para as exportações 
brasileiras de produtos e serviços, sendo que estes tornar-se-ão ainda mais relevantes diante o 
cenário de desabastecimento geral da região dos produtos provenientes do grande parceiro 
comercial da maioria destes países, a China, visto que não somente a China como também  o mundo 
inteiro está amargando uma crise logística global, com demasiado aumento de preços nos fretes, 
prazos de entrega muito estendidos e desabastecimento geral de componentes para a indústria da 
transformação. 
 
 

SP BIZ DEVELOPMENT   
Onde: Plataforma on-line 
Quando: ao longo de 2022 

 
Descrição/formato da ação: 
 
Realização de 10 reuniões estratégicas para facilitação de comércio entre setores produtivos e as 
embaixadas brasileiras no exterior. 
 
Planejamento/Escopo da ação: 
 
O quadro SP Biz Development tem por objetivo a facilitação de negócios nos diversos mercados de 
interesse dos setores atendidos pela São Paulo Negócios e é dedicado a atender empresas com 
maior maturidade exportadora. Trata-se de uma atividade realizada em ambiente virtual, com a 
presença do embaixador, do presidente da São Paulo Negócios, da equipe do SECOM, de empresas 
previamente selecionadas e da respectiva Associação Setorial representante, organizada e mediada 
pela São Paulo Negócios. A estimativa é realizar 10 reuniões com diferentes mercados-alvo ao longo 
de 2022. 
 
Justificativa:  
 
A efetividade dos resultados obtidos com a realização desta ação, em edições anteriores, pressupõe 
a sua continuidade contando a apuração não apenas de expectativas de realização de negócios no 
médio prazo, mas também o estabelecimento de sólidas parcerias e redes de apoio ao exportador 
paulistano no Brasil, através das associações e, no exterior, através das Embaixadas Brasileiras e 
outros órgãos congêneres resultando em suma importância para a facilitação de comércio, através 
da abertura de diálogo com os objetivos de reduzir as barreiras e fornecer informações de mercado, 
contribuindo tanto para a melhoria da competitividade, quanto para o incremento da participação 
das empresas paulistanas e brasileiras no comércio internacional.   
 

SP BIZ INTELLIGENCE - Rodadas de Atendimento  
Onde: mercados-alvo 
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Quando: maio-junho de 2022 

 
Descrição/formato da ação: 
 
Rodadas de atendimento com câmaras de comércio, consulados e outras instituições, com o objetivo 
de aportar informações oportunidades de negócios e formas de acesso.  A ação tem como objetivo, 
estimular a geração de negócios, criar oportunidades de negócios, divulgar dados de inteligência de 
mercado e ampliar a rede de relacionamentos das empresas nos mercados-alvo.   
 
Planejamento/Escopo da ação: 
 
Os interessados, empresas vendedoras e Câmaras e Consulados manifestam previamente o interesse 
na reunião e recebem a proposta de agendamento com data e os horários de cada reunião, que 
poderá ser realizada on-line, via plataforma, ou de forma presencial. 
 
Toda a arregimentação, organização e agendamento das reuniões será executada pela equipe da São 
Paulo Negócios. 
 
Justificativa:  
 
Estas rodadas de atendimento permitem que empresas vendedoras busquem junto às Câmaras de 
Comércio e Consulados presentes, informações qualificadas para suas exportações, bem como 
oportunidades e facilidades que permearão a sua estratégia de acesso ao mercado.  A contrapartida 
para as Câmaras e Consulados participantes é a possibilidade de apresentar os serviços oferecidos 
para as empresas, prospectando potenciais associados. 
 

SP BIZ INTELLIGENCE - Missões Empresariais   
Onde: Dubai (E.A.U), Santiago (CHILE), Assunção (PARAGUAI) e Paris (FRANÇA) 
Quando: ao longo de 2022 

 
Descrição/formato da ação: 
 
As missões empresariais permitem: divulgar setores, divulgar empresas, observar a realidade do 
mercado visitado, obter informações técnico-comerciais, visitar centros tecnológicos, empresas de 
ponta do setor e contatar entidades que promovam o comércio exterior. Elas são de extrema 
importância para inserção da empresa no mercado internacional, permitindo que a empresa faça 
análises comparativos sobre seus produtos e identifique pontos de melhoria e vantagens 
competitivas, conectando-as com a cultura do país visitado e entendendo o modo de fazer negócios, 
além de proporcionar a criação de contatos relevantes, quando comparado a viagens individuais. 
Numa missão organizada por entes governamentais as empresas participam de uma agenda positiva 
com autoridades brasileiras e locais com consequente facilitação do comércio.  
 
As missões empresariais, em geral servem para: 

 Verificar as possibilidades de exportação; 
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 Analisar a estrutura política, econômica e social do mercado-alvo e coletar informações; 
 Observar a concorrência e legislação comercial do país (patentes, barreiras técnicas, entre 

outras); 
 Identificar e estabelecer contato com importadores ou com seus representantes comerciais; 
 Mapear os potenciais importadores para realização de rodadas de negócios; 

 
Proposta para 2022: 
 
Para o ano de 2022, estão programadas a realização de 4 missões empresariais para 4 diferentes 
países, que apresentam oportunidades para negócios internacionais. As missões estarão 
condicionadas ao apoio técnico de parceiros como INVEST SP, SEBRAE/SP, Setores Comerciais – 
SECOM´s das Embaixadas Brasileiras em: Dubai, Assunção, Paris e Santiago e outros agentes setoriais 
como distribuidores locais e associações.   
 
A escolha dos mercados-alvo se dará por meio da eleição de mercados com potencial específico já 
identificados pelos estudos de inteligência feitos pela São Paulo Negócios ou parceiros, bem como 
pelo potencial ampliado, oferecido por grandes eventos internacionais como feiras e exposições de 
abrangência mundiais, por exemplo o caso da Expo Dubai 2020 (EAU) e a Feira Maison & Objet 
(Paris). 
 
A São Paulo Negócios pretende estar em alinhamento com a estratégia brasileira de negociações 
internacionais, visando a integração entre os diversos programas de internacionalização oferecidos 
pelas demais instituições afins à Agência, de modo a permitir a maior adesão de empresas, 
potencializando uma atuação conjunta e mais consistente nesses mercados.  
 
São esperadas, para cada uma das missões internacionais realizadas no âmbito do convênio, a 
participação de 15 (quinze) empresas. A programação de cada missão contemplará iniciativas como: 
 

a. Capacitação GET TOGETHER – TOGETHER WE ARE STRONGER – Evento Preparatório para 
participação na ação; 

b. Evento de abertura, no local da missão, com participação de autoridades locais e brasileiras; 
c. Prospecção de mercado: levantamento de dados sobre o mercado no país de destino, como 

aspectos legais e regulatórios, preços, markups, custos logísticos e de distribuição, 
concorrentes, posicionamento dos concorrentes, hábitos de consumo, entidades 
importantes; 

d. Visitas técnicas aos principais polos de revenda de produtos – varejo local ou canal de venda 
pertinente e a realização de Retail Tour – previamente organizado e localmente guiados pela 
equipe da São Paulo Negócios;  

e. Exposição e/ou evento para degustação de produtos e networking 
f. Agendamento de reuniões e rodada de negócios com importadores do país; 
g. Visitas técnicas a importadores decorrentes dos contatos feitos na rodada de negócios. 

 
O principal critério de seleção das empresas participantes de cada uma das missões internacionais 
promovidas no âmbito do Plano de Trabalho, serão: a participação anterior em ações da instituição 
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e/ou em projetos de promoção de exportações de Associações parceiras, bem como se a empresa 
apresenta um plano de internacionalização estruturado.  
 
No entanto, vale ressaltar que a efetivação e conclusão de negócios normalmente não se dá durante 
as rodadas e, sim, nos meses subsequentes. A participação das empresas em ações como esta 
permitem um contato mais próximo com o cliente, assim como a prospecção de novos clientes, 
contudo trata-se de como um primeiro contato comercial. Os resultados destes contatos poderão 
aparecer na forma de negócios fechados após algum tempo, quando a empresa já terá uma 
maturidade exportadora maior ou o relacionamento com o comprador se estreitar. Deste modo, 
destaca-se a importância das outras ações propostas neste plano de trabalho, para a capacitação do 
empresariado à internacionalização. 
 
Programação e Justificativas:   
 
4 Missões previstas para esta proposta de trabalho: 
 

Missão Sebrae Trade – Gulfood e Expo Dubai – Alimentos & Bebidas e Food Service 
Onde: Emirados Árabes Unidos, Dubai 
Quando: 13 a 21 de fevereiro de 2022 
www.gulfood.com / www.expo2020dubai.com  
 
Descrição/formato da ação: 
 
Apoiar o organizador da Missão - SEBRAE/SP, na arregimentação e organização da Missão 
Empresarial – Sebrae Trade, que será formada por uma comitiva de micro e pequenos empresários 
do segmento de alimentos & bebidas e food service, interessados no mercado do oriente médio 
entre outros da região.  Durante a missão, além de prover o suporte local para o cumprimento da 
programação, a agência realizará o levantamento de informações estratégicas para a determinação 
das próximas ações de promoção comercial, visando explorar as oportunidades identificadas, através 
de reuniões locais com os organizadores dos eventos (Gulfood e ExpoDubai), com entidades 
governamentais e privadas, com prestadores de serviços locais, com compradores e visitas técnicas, 
pretende-se reunir o maior número de informações sobre os temas relativos à competitividade 
internacional para apoiar a inserção e/ou incremento das exportações das empresas participantes. 
 
Planejamento / Escopo da Ação: 
A missão será realizada no período de 13 a 21 de fevereiro de 2022.  A missão atrairá diversas MPE´s 
e empresas com potencial exportador. A inscrição da empresa incluirá:  
 

 Ingresso para a Gulfood, a maior feira de alimentos e bebidas do Oriente Médio; 
 Ingresso para a exposição mundial Expo 2020; 
 Acompanhamento técnico especializado – equipe SEBRAE e equipe SÃO PAULO NEGÓCIOS; 
 Tradutor durante a missão – subsidiado pelo SEBRAE; 
 Transporte para as visitas técnicas – subsidiado pelo SEBRAE; 
 Visitas guiadas nos eventos – equipe SEBRAE e equipe SÃO PAULO NEGÓCIOS; 
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 Visitas técnicas nos principais polos de exportação e food service de Dubai – guiadas pelas 
equipes SEBRAE e SÃO PAULO NEGÓCIOS; 

 Tradução simultânea – subsidiado pelo SEBRAE; 
 Acompanhamento pós-missão - SEBRAE e SÃO PAULO NEGÓCIOS; 
 Possibilidade de incubação internacional – empresa com potencial exportador – SEBRAE; 
 Rodadas de negócios com potenciais compradores – SÃO PAULO NEGÓCIOS. 

 
Justificativa:  
 
Durante a pandemia de COVID-19 as exportações do Estado de São Paulo para os Emirados Árabes 
cresceram mais de 18%.  Além da oportunidade de acesso ao potencial de exportações para o 
Oriente Médio, as ações programadas para o período da Expo Dubai e Feira Gulfood, propõe utilizar 
estes eventos como plataformas de oportunidades para que as empresas possam entender melhor 
as oportunidades existentes e acessar compradores locais e de outros países da região, bem como da 
Ásia, África e Europa. 
 
Expo Dubai 
 
De 01 de outubro de 2021 a 31 de março de 2022 acontece a Exposição Universal de Dubai - Expo 
Dubai. Evento focado em imagem país, tem como objetivo prospectar novas tecnologias, tendências 
e inovações, com o tema "Conectando mentes, criando o futuro". A exposição está dividida em áreas 
de oportunidade, mobilidade e sustentabilidade.  
 
Trata-se de um evento com 181 dias de duração, que conta com a participação de 190 países 
apresentando o seu melhor em termos de sustentabilidade, mobilidade urbana e oportunidades para 
o futuro. 
 
A participação do Brasil na Expo Dubai deve viabilizar US$ 500 milhões em exportações para o país, 
além de atrair algo em torno de US$ 10 bilhões em investimentos. Esta expectativa foi divulgada pela 
Agência Brasileira de Promoção de Exportações e Investimentos - Apex-Brasil, na abertura do 
pavilhão do país no evento. Segundo o organizador, o pavilhão brasileiro deve receber 3,5 milhões de 
visitantes os 181 dias do evento, que, ao todo, deve receber 25 milhões de pessoas. A programação 
do espaço reservado ao Brasil inclui fóruns temáticos de negócios, eventos de atração de 
investimentos, além da participação de representantes das federal, estaduais e municipais. 
 
De acordo com dados divulgados pelo organizador, o Brasil é um dos principais parceiros comerciais 
de diversos países da região do Golfo Pérsico. De janeiro a junho de 2021, o superávit comercial em 
relação aos Emirados Árabes, por exemplo, foi de US$ 512,2 milhões. 
 
O bloco dos países que compõem o Conselho de Cooperação do Golfo formado por: Emirados 
Árabes, Omã, Arábia Saudita, Qatar, Bahrein e Kuwait é o 5º maior parceiro comercial do Brasil. 
 
Gulfood 
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A GULFOOD é a maior feira de alimentos e bebidas do Oriente Médio. A feira apresenta as principais 
tendências de mercado no setor de alimentos e bebidas, além de mobilizar os formadores de opinião 
e mídia especializada do mercado árabe. A edição de 2019 contou com 5 mil expositores de todo o 
mundo. Houve mais de 98 mil visitantes provenientes de 182 países, sendo que 40% residiam nos 
Emirados Árabes Unidos. 
 

Missão Chile – Road Show – Casa & Construção  
Onde: Santiago, Chile 
Quando: março de 2022 
 
Descrição/formato da ação: 
 
Realização de uma missão empresarial que levará 15 empresas paulistanas dos setores de casa & 
construção, design e economia criativa para que realizem contatos e ampliem seu networking. Além 
disso, está programado um Road show com exposição de produtos e apresentação de seminários 
temáticos nas instalações - Showroom de parceiro local ou na sede da Embaixada do Brasil em 
Santiago. O Road Show prevê também rodadas de reuniões para a realização de negócios e 
fortalecimento da imagem das empresas e da cidade de São Paulo no mercado chileno. 
 
Planejamento/Escopo da Ação:  
 
A missão será realizada no mês de março de 2022 (data ainda a confirmar). A missão atrairá 
empresas dos segmentos de casa & construção. A seleção das empresas com potencial exportador 
contará com a curadoria local de arquiteta especializada e distribuidor, além das informações de 
inteligência comercial que buscarão identificar as maiores demandas e as oportunidades para os 
produtos dos segmentos envolvidos. Além das atividades previstas na programação das missões 
organizadas pela São Paulo Negócios, a Missão Chile prevê: 
 

 Road Show - Exposição de produtos; 
 Seminário sobre os setores no Brasil e no Paraguai, para networking com formadores de 

opinião e potenciais compradores;  
 Rodadas de negócios com potenciais compradores; 
 Acompanhamento técnico especializado – curadoria parceiro chileno; 
 Visitas técnicas, Design Tour nos principais polos de produtos para casa & construção – 

guiadas pela equipe da SÃO PAULO NEGÓCIOS; 
 Acompanhamento pós-missão - mentoring - SÃO PAULO NEGÓCIOS; 

 
Justificativa:  
 
As exportações brasileiras para o Chile, em 2020, corresponderam a um total de US$ 4,2 bilhões, o 
Brasil ocupou a 3ª posição no ranking das principais origens das importações chilenas. Já no ranking 
das exportações chilenas, o Brasil ocupou a 5ª posição como principal destino dos produtos chilenos, 
neste mesmo ano.  
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O novo acordo Brasil-Chile, que tramita para aprovação do senado brasileiro, prevê a facilitação de 
comércio e investimentos para os países com a abertura de compras públicas e outros avanços 
visando a melhorias no fluxo comercial, redução da burocracia e de custos para importação e 
exportação, cooperação e facilitação de comércio, redução de barreira, proteção para os 
investimentos diretos e maior celeridade para venda de bens agroindustriais.  
 
Com o cenário iminente de facilitação de comércio, o histórico positivo da balança comercial, há 
indicativos claros de que existe potencial para incrementar o fluxo entre os dois países, sendo este, 
em função da pandemia, um momento ideal para realização de ações de promoção de negócios, 
visto que o mundo inteiro está amargando uma crise logística global, com demasiado aumento de 
preços nos fretes, prazos de entrega muito estendidos e desabastecimento geral de componentes 
para a indústria da transformação. 
 
Com a pandemia e a transformação do lar em ambiente de trabalho, estudos, lazer e descanso, os 
produtos para casa & construção obtiveram um crescimento expressivo, porém os principais países 
fornecedores do Chile como a própria China e Estados Unidos, enfrentam os mesmos problemas 
logísticos supramencionados, abrindo uma janela de oportunidades para os produtos brasileiros 
deste e de outros segmentos.  
O Chile, apesar de ser um mercado relativamente pequeno, é considerado o país com a economia 
mais aberta da América Latina, sendo o país com o maior número de acordos de comércio 
estabelecidos, o que lhe permite o acesso privilegiado a cerca de 4,3 bilhões de consumidores. É um 
mercado com perfil para alta competição, onde as demandas de mercado são pautadas por preço em 
alguns segmentos, mas também por valor agregado e serviços pós-venda, diferenciais onde o Brasil 
pode ganhar destaque, seja pela proximidade geográfica, capacidade de produção, seja pela 
inovação, similaridades culturais e vantagem comparativa nas tarifas de importação propiciadas pelo 
acordo existente Mercosul-Chile (ACE 35). 

 

Missão Paraguay – Road Show – Alimentos & Bebidas e Food Service  
Onde: Assunção, Paraguai 
Quando: agosto de 2022 
 
Descrição/formato da ação: 
 
Realização de uma missão empresarial que pretende levar 15 empresas paulistanas dos setores de 
casa & construção, design e economia criativa para o fortalecimento da imagem das empresas e da 
cidade de São Paulo no mercado paraguaio, contatos de negócios e ampliação da rede de 
networking.  
 
Além disso, está programado 1 road show com exposição de produtos e apresentação de seminários 
temáticos nas instalações da Embaixada do Brasil em Assunção. O evento prevê também a realização 
de rodadas de negócios entre as empresas e compradores paraguaios. 
 
Planejamento/Escopo da Ação:  
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A missão será realizada no mês de agosto de 2022 (em data a confirmar). A missão atrairá empresas 
dos segmentos de alimentos & bebidas. A seleção das empresas com potencial exportador contará 
com a arregimentação por parte das associações parceiras e Câmara de Comércio Paraguai-Brasil – 
CCPB. A Câmara também será a responsável pelo mapeamento e apoio na arregimentação dos 
potenciais compradores e formadores de opinião para o evento. Além das atividades previstas na 
programação das missões que serão organizadas pela São Paulo Negócios, a Missão Paraguai prevê: 
 

 Road Show - Exposição de produtos 
 Seminário sobre os setores no Brasil e no Paraguai, para networking com formadores de 

opinião e potenciais compradores;  
 Rodadas de negócios com potenciais compradores; 
 Acompanhamento técnico especializado – curadoria parceiro chileno; 
 Visitas técnicas, Retail Tour nos principais polos de produtos para casa & construção – 

guiadas pela equipe da SÃO PAULO NEGÓCIOS; 
 Acompanhamento pós-missão - mentoring - SÃO PAULO NEGÓCIOS; 

 
Justificativa:  
 
O Paraguai tem uma economia relativamente pequena, de US$35,8 bilhões em 2020 – 
aproximadamente equivalente à da cidade de Brasília. Segundo relatório de inteligência da agência 
de promoção de exportações e investimentos, a base econômica do país é a produção agrícola para 
exportação, particularmente a de soja. Apesar do pequeno tamanho e da reduzida população, o 
Paraguai é o sexto maior produtor de grãos no mundo.  
 
O país conta também com importante disponibilidade energética da hidroelétrica de Itaipu, tendo a 
energia como principal produto de exportação, representando 50% de toda a pauta exportadora. 
 
O Paraguai foi um dos países menos impactados pela pandemia do coronavírus, onde o Produto 
Interno Bruto (PIB) do país diminuiu somente 1,6% em 2020. A resposta do governo, o relativo 
isolamento geográfico e a pouca urbanização dificultou o avanço da pandemia pelo país, 
possibilitando que já no segundo semestre, a situação econômica estivesse em ritmo de 
recuperação. O decrescimento do PIB ocasionou também queda na taxa de inflação do país, 
atingindo 1,8% em 2020, uma das menores taxas dos últimos anos. A expectativa é que haja 
retomada do crescimento a partir de 2022, a depender do comportamento do coronavírus no país e 
do reaquecimento das economias vizinhas, como Argentina e Brasil, de quem o Paraguai depende. 
Nestas condições, variáveis como inflação e renda familiar média retornariam aos patamares pré-
pandêmicos em torno de 2024. 
 
As vendas do varejo alimentício do Paraguai (mercados, supermercados e hipermercados), em 2020, 
totalizaram US$4,3 bilhões, e é esperado crescimento médio anual de 3,7% para o período de 2020 a 
2025. Os principais varejistas no país são o Grupo AJ Vierci SA (redes Stock e Superseis), responsável 
por 5,8% das vendas de 2020, seguido por Diaz e Hijos SA (rede Luisito), com 5,2%, e Supermercados 
Pueblo SA (rede Pueblo), com 2,9%. Os 86% restantes dividiram-se entre empresas que responderam 
por 1% ou menos do mercado. Os varejistas tradicionais, ou seja, pequenos mercados e empresas 
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familiares, representaram 78% das vendas no varejo alimentício do Paraguai em 2020, enquanto os 
varejistas modernos (supermercados e hipermercados) foram responsáveis por 22%. No entanto, são 
essas grandes empresas que apresentam maior potencial de expansão, com expectativa de 
crescimento médio anual de 8% entre 2020 e 2025, ante 2,4% no canal tradicional. 
 
A São Paulo Negócios pretende realizar a missão empresarial com Road Show, com o objetivo de 
acessar os formadores de opinião e empresários do varejo para estreitar o relacionamento, 
apresentar novos produtos e reforçar o posicionamento do Brasil como principal parceiro fornecedor 
de produtos neste segmento, bem como buscar o incremento do fluxo de comércio.  
 
O Road Show ocorrerá na cidade de Assunção, na sede da Embaixada do Brasil, onde a grande 
maioria da população paraguaia vive e onde estão os escritórios dos grandes varejistas.  
 
Assunção, é o e núcleo de um centro metropolitano de mais de 2 milhões de pessoas, o que significa 
que aproximadamente 30% de todos os paraguaios que vivem na capital ou na sua região 
metropolitana. A cidade é o principal centro comercial, cultural e político do país. 
 

Missão França – Feira Maison & Objet – Artesanato e objetos de decoração  
Onde: Paris, França 
Quando: setembro de 2022 
www.maison-objet.com/en  

 
Descrição/formato da ação: 
 
A missão empresarial e expositiva, pretende buscar cooperação com o SECOM – Setor Comercial da 
Embaixada do Brasil em Paris organizar a missão, levando 10 empresas para exporem seus produtos 
na feira Maison & Objet 2022 e como desdobramento, explorarem as possibilidades de negócios que 
circundam deste grande evento. Serão realizadas visitas guiadas aos principais pavilhões e visitas 
técnicas ao varejo (Retail Tour).  
 
A feira Maison & Objet é realizada duas vezes ao ano nos meses de janeiro e setembro. A grande 
diferença entre a edição de janeiro e a de setembro é que a primeira é mais focada em móveis de 
interior e exterior e a de setembro, em objetos. Ambas as edições, servem como uma plataforma 
comercial não somente para a França, mas principalmente para toda a região europeia, e visitantes 
de outros continentes que buscam na feira novos produtos e tendências. Numa área de 130.000 m2 
a feira promove 3.200 marcas sendo 50% destas internacionais. 
 
Planejamento/Escopo da Ação:  
Com foco em objetos decorativos de alto valor agregado e no artesanato pretende-se realizar: 
 

 Exposição das empresas e seus produtos; 
 Visita ao Boulevard Design (marcas referenciais na feira); 
 Retail Tour (perfis de varejo referenciais na cidade e arredores); 
 Vista Técnica ao Museu de Artes Decorativas de Paris; 
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 Atividades de capacitação in-loco em colaboração com SECOM e outros parceiros locais. 
 

Exposição na Feira:  a São Paulo Negócios organizará a exposição de forma a compor um portfólio de 
objetos decorativos e artesanato orientando as empresas a exporem seus produtos diferenciados os 
quais representem o “life style” brasileiro ressaltando sobretudo, questões voltadas para a 
sustentabilidade.  
 
Através do Boulevard Design serão realizadas caminhadas dentro da feira, assistidas pela equipe da 
São Paulo Negócios, onde os empresários e designers, artesãos conhecerão e terão contato com 
marcas de referência mundial. No Retail Tour, que serão visitas a pontos de varejo da cidade, 
assistidas pela equipe da São Paulo Negócios, visitarão lojas de departamento, lojas especializadas 
em objetos decorativos e presentes nos seus mais diferentes perfis e terão contato com modos de 
consumo, pontos de venda e tendências. Na visita técnica ao Museu de Artes Decorativas de Paris, 
terão contato com ambientações, estilos e com a história dos objetos decorativos. 
 
Justificativa:  
 
É reconhecido que a economia criativa, em especial o artesanato brasileiro e o paulistano possuem 
grandes diferenciais competitivos, em função de nossa riqueza cultural e colaboram de maneira 
eficaz na construção de imagem positiva da cidade, não somente pela sustentabilidade e inclusão 
social promovida pelo setor, seja pela identidade cultural que está traduzida na produção das peças 
artesanais.   A ação contribuirá para a geração de renda dos artesãos, a qualificação profissional, 
além de promover o artesanato internacionalmente. 
 
A feira Maison & Objet é o mais importante espaço internacional para promoção de objetos 
decorativos de alto valor agregado, permitindo que os empresários possam comercializar os seus 
produtos, mas também melhorar a percepção internacional do setor e incrementar a 
competitividade dos produtos. 
 
A feira recebe compradores e especificadores dos cinco continentes e possui uma visitação de 85.000 
profissionais. Destes, 65% são compradores organizacionais e 35% compradores especificadores. 
Recebe também a visita de 2.800 jornalistas. 
 
A feira tem importância para toda a Europa e servirá como plataforma global para a difusão e 
promoção do artesanato paulistano. 
 

SP BIZ INTELLIGENCE – Promoção em feiras em São Paulo (retomada)    
Onde:  ABIMAD - ABUP DECOR - ABCASA FAIR - ABUP HOME & GIFT, entre outras. 
Quando: ao longo de 2022 

 
Descrição/formato da ação: 
Apoio institucional, divulgação e atendimento presencial nas feiras setoriais de parceiros, 
instituições, entidades de classes e associações com as quais a São Paulo Negócios mantém Acordo 
de Cooperação Técnica.   
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Planejamento/Escopo da Ação:  
Apoio institucional para divulgação das feiras e apoio técnico da equipe da área de promoção de 
negócios e exportação da São Paulo Negócios, por meio da organização, atendimento e condução de 
agenda de rodada de negócios com compradores internacionais, visitantes da feira, bem como a 
realização prévia ou in-loco, de ações de capacitação de empresas para o atendimento aos clientes 
internacionais.  
 
Justificativa:  
As feiras são amplamente reconhecidas como plataformas de importância no desenvolvimento 
econômico local, pois além da geração de negócios setoriais, estimulam o turismo, movimentam o 
comércio e atuam como grandes transformadoras de setores.  
 
A vinda de compradores (internacionais e nacionais) e das próprias equipes das empresas 
expositoras, contribuem para o incremento da economia local, seja pelos gastos com hospedagem na 
rede hoteleira, consumo nos restaurantes e comércio em geral, seja pela geração de negócios 
durante as feiras. 
 
No cenário atual, pós pandemia, as feiras certamente se configuram como entes de relevância para a 
retomada econômica. 
 
SP FOOD EXPERIENCE 

SP FOOD EXPERIENCE (Edição 1 = China - Edição 2 = a confirmar) 
Onde: China (Pequim, Shangai, Guanzhou e Shenzen) 
Quando: junho/2022 
 
Descrição/formato da ação: 
 
O projeto SP FOOD EXPERIENCE propõe o desenvolvimento e o envio de uma caixa, com design 
personalizado, contendo amostras de produtos de associadas da ABIMAPI, ABEMEL e de outras 
empresas selecionadas por processo curatorial, 
originários do município de São Paulo, para degustação de seleto grupo de compradores qualificados 
e formadores de opinião chineses.  
 
Os objetivos são a construção de imagem do setor e o incremento do interesse de compra de 
produtos brasileiros nos mercados selecionados. 
 
Planejamento/Escopo da ação: 
 
O projeto SP FOOD EXPERIENCE propõe: 
 

 Desenvolvimento de uma caixa especial, com design personalizado, contendo amostras para 
degustação de produtos dos segmentos participantes; 

 Envio da caixa para um seleto grupo de formadores de opinião e potenciais compradores 
chineses pré-qualificados; 
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 Material de Promoção no interior da caixa: Booklet com breve apresentação das empresas e 
QR Code para Catálogo Virtual; Lista dos Itens da Caixa com descritivo e tags nos produtos 
com informações sobre os seus diferenciais e Minilivro de receitas.  

 Pré-seleção de 15 empresas paulistanas, com produtos não concorrentes entre si, com 
maturidade exportadora para responder às demandas do projeto/mercado e que possuam 
alguns dos atributos a seguir: 

o Brasilidade 
o Sustentabilidade (possui algum ativo ligado à sustentabilidade ambiental ou social) 
o Saudabilidade (orgânicos, free from, fermentação natural etc.) 
o Gourmet 

 
Justificativa:  
 
Há percepção de falta de disponibilidade de informações no mercado chinês sobre os produtos 
alimentícios brasileiros com alto valor agregado. O recebimento da caixa permitirá ao comprador 
conhecer melhor os produtos originários do município de São Paulo, avaliar através da degustação, 
analisar a embalagem, verificar o perfil das empresas, para, posteriormente, participar de rodadas de 
negócios online, ou presenciais, com as empresas participantes deste projeto. 
 
No caso da China, este foi um dos primeiros países do mundo a criar mecanismos de recuperação 
econômica frente ao período da pandemia aumentando, inclusive, as suas importações de produtos 
alimentícios por precaução. 
 
Nestes segmentos, a questão da degustação é crucial para o fechamento do negócio, porém, com o 
advento da pandemia de COVID-19 e a consequente impossibilidade de participação de feiras e 
eventos presenciais internacionais, percebeu-se que ações customizadas e criativas junto ao 
potencial cliente foram e continuarão a ser as mais efetivas na atualidade. Trata-se de uma ação de 
custo relativamente baixo se comparada a outras atividades de promoção comercial internacional e 
que permitirá desdobramentos interessantes relacionados à geração de negócios. 
 
Os resultados esperados com a realização destas duas edições desta ação serão:  

 
1. Gerar impacto positivo na percepção dos potenciais compradores e formadores de opinião 

selecionados para o recebimento da caixa, melhorando a imagem dos produtos brasileiros;  
2. Possibilitar a geração de negócios no pós-degustação, onde todos os destinatários poderão 

avaliar os produtos e perfil das empresas;  
3. Despertar o interesse em participar de rodadas de negócios online, ou presenciais, com as 

empresas participantes deste projeto; 
4. Otimizar custos, já que poucas empresas têm capacidade de promover ações individuais 

localmente; 
5. Avaliar o mercado, competitividade e aceitabilidade do produto brasileiro, através do 

processo de curadoria e implementar adaptações e melhorias através do feedback do 
potencial comprador. 
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1. QUADRO RESUMO DAS AÇÕES PROPOSTAS E EXPECTATIVAS DE RESULTADOS  
2022: 
 

ÁREA  AÇÕES QUANTIDADE EVENTOS 

ÁREA DE 
NEGÓCIOS 

INTERNACIONAIS 

Qualificação Empresarial: Projeto Get Together - Together We 
are Stronger 

 

 Biz Talks 05 

 Capacitação empresarial  05 

Facilitação e Promoção de Negócios: Projeto SP International 
Business 

 

 Biz Buyers (Rodadas de Negócios Internacional) 
02  

(on-line + presencial) 

 Biz Development (Reuniões de Facilitação de Negócios) 
 

10 

 Biz Intelligence  
 Reuniões de Atendimento  
 Missões Empresariais Internacionais 

 

o Missão Dubai  01 

o Missão Chile  01 

o Missão Paraguay 01 

o Missão França 01 

 SP Food Experience  

o 1ª Edição: China 01 

o 2ª Edição: (mercado a definir) 01 

 
 
Resultados de negócios esperados: 
Com a realização das ações propostas neste plano de trabalho, para o ano de 2022, no âmbito do 
Programa São Paulo Exporta, da São Paulo Negócios, estima-se a participação de 80 empresas nos 
eventos da V SP International Business, com a estimativa de US$ 10 milhões em realização de 
negócios nos doze meses subsequentes. Estima-se a realização de reuniões com 20 Câmaras de 
Comércio e ou consulados e ainda, a realização de 10 reuniões com embaixadas brasileiras em 
serviço no exterior.  
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DIRETORIA DE INVESTIMENTOS E NOVOS NEGÓCIOS 
 
INVESTIMENTOS E NOVOS NEGÓCIOS 
 
A SP Negócios busca contribuir com o desenvolvimento econômico do município. Desta forma, a 
Diretoria de Investimentos e Novos Negócios busca promover, reter e atrair investimentos para o 
município através do atendimento ao investidor de forma customizada e gratuita para garantir 
sucesso e celeridade na resposta das demandas do investidor.  
Para o período 2021-2022, pretende-se focar na retenção dos investimentos, principalmente àqueles 
impactados pela pandemia do Covid-19 e na promoção de projetos de concessão e parcerias. O 
atendimento ocorre conforme abaixo: 

 

1. PROGRAMA DE ATENDIMENTO AO INVESTIDOR 
 

O Programa de atendimento ao investidor facilita a interlocução entre investidores e a 
Prefeitura e demais órgãos públicos. Apoia no acompanhamento dos processos de licenciamento e 
demais aprovações, principalmente para que a burocracia seja compreendida da maneira correta 
desde o início por parte dos atores privados e que os prazos não sejam alongados e garantindo 
agilidade aos projetos.  

O objetivo é prestar apoio institucional às empresas interessadas em investir em São Paulo, 
facilitando interlocução com os órgãos competentes, apresentando oportunidades de negócios do 
município e providenciando os mais diferentes tipos de informações sobre a cidade. Os 
atendimentos são gratuitos e customizados de acordo com a necessidade das empresas, sendo 
efetuados com abrangência multisetorial e de porte, em 100% das etapas. As etapas de atendimento 
são: 
 

1. Reunião de diagnóstico: reunião inicial com a empresa para a compreensão das 
complexidades e necessidades do projeto 

2. Formalização do atendimento via FAI: oficializar o atendimento da empresa através de 
preenchimento de formulário 

3. Alinhamento com as partes da PMSP envolvidas: realização de reunião, consulta ou 
solicitação referente aos pleitos identificados na reunião de diagnóstico 

4. Protocolo dos processos: acompanhamento do protocolo dos processos junto aos órgãos 
competentes da PMSP 

5. Monitoramento do processo: após a publicação no DO, ficam estabelecidos os pontos que 
a empresa precisa corrigir para dar seguimento 

6. Comunique-se: atendimento da empresa dos pontos estabelecidos pelo órgão da PMSP 
7. Atendimento do Comunique-se: resposta do órgão da PMSP 
8. Despacho: confirmação da realização do investimento 
9. Consolidação do investimento: publicação do investimento nas redes sociais da SPN 
10. Divulgação do investimento 
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Proposta para 2022: 
Continuidade do Programa de Atendimento ao Investidor. Ou seja, atendimento institucional, e 
facilitação da interlocução com os órgãos municipais da PMSP, às empresas que possuem intenção 
de realizar investimento na cidade de São Paulo e/ou já apresentam projetos junto ao município. 
 

Resultados esperados: 
Facilitação de 20 projetos de investimento (somatória do número de projetos facilitados no período 
através do Formulário de Atendimento ao Investidor - FAI) com a expectativa de investimento de R$ 
600 milhões (somatória dos valores declarados no FAI como expectativa de investimentos no período 
e mede o volume de investimento esperado dos projetos de investimentos que utilizaram os serviços 
de facilitação da São Paulo Negócios). 
 

2. ESCUTAS SETORIAS PARA MELHORIA DE AMBIENTE DE NEGÓCIOS 
 
A São Paulo Negócios busca tornar o ambiente de negócios municipal mais atrativo e 

eficiente, além de propor melhorias para a gestão e trazer maior segurança do investidor. Vale notar 
que se entende como ambiente de negócios as condições que permeiam, em um determinado país 
ou em uma determinada região, o ciclo de vida das empresas. São, por exemplos, os níveis de 
complexidade associados aos procedimentos de abertura e fechamento de empresas, recolhimento 
de tributos, solicitações de alvarás, dentre outras. A melhoria do ambiente de negócios então está 
relacionada com ações de simplificação e desburocratização desses processos. 

 
O ambiente de negócios nacional é altamente burocrático e de difícil navegação tanto para 

empresários locais e estrangeiros. No nível municipal, falta clareza na apresentação das informações 
sobre as etapas que devem ser seguidas pelo empresário em diversas temáticas e processos. Assim, 
buscamos escutar os principais players dos setores e atividades econômicas presentes na cidade, 
através de reuniões de consulta direcionada, visando facilitar a troca de informações e celeridade de 
processos e encontrando possibilidades de melhoria. Por exemplo, tentando antecipar possíveis 
gargalos de novas regulamentações que entram em vigor, como é o exemplo da Lei 17.577/2021 - 
“Requalifica Centro”.  

 
A São Paulo Negócios organizou uma escuta direcionada à atividade do retrofit devido a 

recente aprovação da legislação que concede incentivos fiscais para projetos de retrofit na região do 
Centro Histórico de São Paulo. A ação busca ouvir atores da iniciativa privada de diferentes 
segmentos vinculados ao tema para obter o maior número de insumos possíveis em relação aos 
desafios, melhorias e gargalos a serem superados junto a Prefeitura do Município de São Paulo no 
que diz respeito a regulamentação da atividade através de decreto.  Desta forma, foi produzido um 
Relatório com o resultado final com o objetivo de melhorar o ambiente de negócios da cidade.  

 

Proposta para 2022: 
Continuidade da realização de escutas setoriais. Ou seja, escuta dos principais players dos 

setores e atividades econômicas presentes na cidade, através de reuniões de consulta direcionada, 
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visando facilitar a troca de informações e celeridade de processos e encontrando possibilidades de 
melhoria. 
 

Resultados esperados: 
Realização de 02 escutas setoriais com Relatórios direcionados baseados em setores e atividades 

identificados previamente como potenciais gargalos, foco de novas regulamentações ou novos 
negócios. 
 

3. RETENÇÃO DE INVESTIMENTOS 
 
Principalmente devido ao impacto econômico causado pela pandemia da Covid-19, a 

retenção de investimentos se torna mais relevante do que atração de investimentos propriamente. 
Devido a estagnação econômica é necessário focar em manter os investimentos que já estão na 
cidade e reduzir ao máximo possível perdas de investimentos.  

 

Proposta para 2022: 
 

1. Mapeamento e definição dos setores e atividades mais afetados pela pandemia da 
Covid-19 através de análise descritiva e correlação de dados; 

2. Produção de relatórios de inteligência de negócios focados em:  
i) realidade da econômica local da cidade; 
ii) impacto econômico sofrido pela economia local; e  
iii) ambiente de negócios da cidade de São Paulo; 

3. Agendamento de escutas setoriais e atividades, de acordo com o mapeamento 
realizado; 

4. Desenho de Plano de Ação sobre as demandas e pleitos identificados nas escutas. 

Resultados esperados: 
  Produção de 04 relatórios de inteligência de negócios e realização de 06 escutas setoriais e 
respectivos Planos de Ação. 

 
4. PROJETOS PRIORITÁRIOS 

  A Diretoria de Investimentos e Novos Negócios foca no apoio à Secretaria de Governo 
Municipal, Secretaria Executiva de Desestatização e São Paulo Parcerias (SPP) na promoção dos 
Projetos Prioritários do Município definidos pelo Plano Municipal de Desestatização (PMD). O PMD 
reúne projetos de privatizações, concessões e PPPs que visam descentralizar as decisões e 
redimensionar o tamanho do governo; fornecer serviços de melhor qualidade para a população; e 
priorizar recursos para as áreas mais sensíveis, como saúde, educação, segurança, mobilidade e 
habitação. O Plano tem ampla discussão com os cidadãos além do Legislativo e Judiciário. Também 
são realizadas consultas e audiências públicas, em amplo diálogo com todas as partes interessadas. 
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A atividade da São Negócios se concentra principalmente no mapeamento e prospecção de 
investidores qualificados interessados em assumir a administração de bens públicos que estão 
distantes da expertise de atuação do setor público e/ou são onerosos aos cofres municipais, por 
meio de concessões, PPPs e privatizações. Entende-se como investidores qualificados aqueles que 
possuem aderência ao projeto, de acordo com: i) setor/área de atuação; ii) porte do investimento; iii) 
experiência/participação prévia em parcerias e concessões. O processo se dá a partir da divulgação 
dos projetos, com a realização de reuniões de consultas e encontros públicos e apoio aos 
interessados durante todo o processo. As ações são organizadas conforme abaixo:  
 

1. identificação de investidores qualificados interessados para cada projeto prioritário: 
contato com setores e empresas com possível interesse no projeto, de maneira 
informal, para orientar a modelagem; 

2. escutas direcionadas: escuta da iniciativa privada para orientar a prefeitura na 
estruturação do projeto de concessão à fim de confirmar aderência aos interesses do 
setor privado (O PMI estabelece compensação financeira e o PPMI não estabelece); 

3. ações de promoção e divulgação: contato e apresentação para empresas com 
interesse no projeto para colher, de maneira formal e pública, críticas e sugestões 
sobre os documentos da concessão; 

4. apoio à realização das Consultas Públicas: contato com empresas qualificadas para 
participar da concorrência, organizando reuniões, coletivas ou individuais, para 
divulgar a concessão e atrair ofertas e  

5. aftercare dos ganhadores das concorrências: atendimento da empresa ganhadora da 
concessão, por meio do Programa de Atendimento ao Investidor, a fim de agilizar os 
trâmites na prefeitura.  

Proposta para 2022: 
  Continuidade do Atendimento de Projetos Prioritários. Ou seja, promoção de oportunidades 
na cidade definidas pelo PMD para investidores qualificados.  

Resultados esperados: 
  Atendimento de 15 investidores qualificados para projetos do PMD (somatória do número de 
empresas qualificadas (com aderência ao projeto, de acordo com: i) setor/área de atuação; ii) porte 
do investimento; iii) experiência/participação prévia em parcerias e concessões) participantes de 
reuniões de divulgação dos projetos comprovados através de Formulário de Qualificação do 
Investidor e Ata de reunião) 
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INOVAÇÃO E NOVOS NEGÓCIOS 
 
  A área de inovação da São Paulo Negócios tem sua atuação focada no estímulo e articulação 
junto ao setor privado e demais parceiros do ecossistema de inovação, a fim de promover novos 
negócios e oportunidades às empresas e startups da cidade de São Paulo. 
Para o período 2021-2022, pretende-se trabalhar na implantação de um hub de negócios, sob os 
cuidados da Diretoria de Investimentos e Novos Negócios, a fim de consolidar-se como um espaço de 
integração e conexão entre startups em fase de scale-up, investidores, poder público e agentes 
facilitadores do ecossistema de inovação para interlocução com parceiros nacionais e internacionais. 

1. Articulações para o fomento do ambiente de negócios na área de 
inovação 

  De acordo com levantamento feito pela Abstartups, através da plataforma StartupBase1, o 
Município de São Paulo possui atualmente cerca de 2.764 startups, sendo 201 em estágio de scale-
up. Contudo, muitas delas não conseguem superar esse estágio pela falta de suporte usual nessa 
etapa por parte das incubadoras e aceleradoras. 

  Sendo assim, esta ação visa a criação de um hub de inovação e novos negócios para oferecer 
o apoio a essas startups por meio da articulação entre empresas de base tecnológica, organizações 
não governamentais, atores internacionais, órgãos públicos e parceiros estratégicos. O objetivo é 
gerar maior conectividade, impulsionar a capacidade de internacionalizar e gerar um espaço de 
interação com outras empresas com objetivo de promover e facilitar a prospecção de parcerias de 
negócios entre empresas com programas de inovação, startups que queiram se instalar em São Paulo 
e organizações, privadas ou públicas, que se dedicam ao fomento à inovação. 

Proposta para 2022: 

Para tanto, as ações terão foco nas seguintes linhas de atuação: 

1. Apoio à internacionalização por meio de ações atração de investimentos (prospecção 
e relacionamento com investidores nacionais e internacionais); 

2. Apoio à exportação de produtos e serviços voltado a startups; 
3. Inteligência de negócios por meio da sistematização de dados, com o objetivo de 

promover o acesso à informação sobre o ecossistema de inovação da cidade; 
4. Apoio na elaboração de políticas públicas de facilitação do ambiente de negócios da 

cidade de São Paulo, como catalisador de temas regulatórios. 

  Como resultado dessas ações, espera-se promover às startups, micro e pequenas 
empresas da cidade de São Paulo e de outros países que queiram acessar o mercado local: 

o Acesso à uma rede de parceiros formada por empresas, associações e instituições 
nacionais e estrangeiras; 

                                                
1 StartupBase. Estatísticas, 2021. Disponível em: <https://startupbase.com.br/home>. 
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o Apoio na conexão com rede qualificada de agentes do ecossistema de inovação, local 
e internacional; 

o Matchmaking e rodadas de negócios em parceria com associações setoriais, agências 
de promoção de exportações e investimentos, câmaras de comércio, consulados e 
embaixadas. 

 

Resultados esperados: 
  Realização de 30 articulações visando fomentar o ambiente de negócios entre empresas de 
base tecnológica, organizações não governamentais, atores internacionais, órgãos públicos e 
parceiros estratégicos. 
 

2. SÃO PAULO TECH WEEK – SPTW 
 

Realizada desde 2015, a São Paulo Tech Week – SPTW foi inicialmente concebida como um 
festival descentralizado de inovação e tecnologia, que, por meio de uma agenda colaborativa, 
permitia que que empresas e pessoas divulgassem seus produtos e serviços, com o objetivo de 
transformar a capital em uma vitrine para investidores nacionais e internacionais. Isso significa dizer 
que a SPTW funcionava, em grande parte, como um hub de eventos independentes de parceiros, 
abordando diversos temas relacionados à inovação, tecnologia e empreendedorismo. Como 
resultado, produzia-se um evento de grande porte, representando, na prática, uma plataforma de 
divulgação de instituições e empresas, com pouco impacto na geração de negócios. 

Soma-se a esta primeira constatação a chegada da pandemia da Covid-19, que fez com que a 
edição de 2020 fosse realizada inteiramente no formato digital. Com cerca de 30 verticais para 
abordar a inovação em cinco temas transversais, sendo universidades, internacionalização, 
diversidade, comunidade e acessibilidade, representou, na prática, um evento pouco funcional do 
ponto de vista de execução e do engajamento alcançado dos participantes no formato digital da 
edição de 2020. 

Tendo em vista a persistência do cenário de pandemia no Brasil, a 7ª edição em 2021 da 
SPTW foi mantida online. No entanto, seu formato foi revisto e, de maneira mais aprofundada, o seu 
propósito. Em primeiro lugar, foi realizada uma pesquisa para entender o tempo ativo de 
participantes em eventos online. Foi constatado que 60 minutos é o tempo máximo de envolvimento 
dos participantes, tendo em vista a estafa ocasionada pelo uso das plataformas digitais como Zoom, 
Meet e Teams, além das questões individuais de rotina de home office. Portanto, o formato anterior 
da SPTW não se mostrou suficientemente atrativo aos participantes virtuais, resultando em uma 
quantidade elevada de palestras e pouca adesão do público. 

Além disso, após escutas junto ao mercado, ficou evidente a necessidade de conectar a SPTW 
e São Paulo aos grandes eventos internacionais, como Web Summit Lisboa, Collision - Toronto, RISE – 
Hong Kong, MoneyConf, South by Southwest – SXSW (Austin - Texas), Surge (Índia e Sudeste 
Asiático), Viva Technology (Paris). O novo formato da SPTW permite este alinhamento aos eventos 
mencionados e já resultou em importantes parcerias e aproximações com os organizadores desses 
eventos. Ademais, a nova SPTW pretende reforçar as parcerias, especialmente, com países da 
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América Latina, para consolidar-se como o principal evento da região, além de aprofundar a atuação 
com consulados, embaixadas e câmaras de comércio de diversos países, tornando-se uma 
plataforma de conexão de startups, empresas de tecnologia e de divulgação de oportunidades. 

Nesse contexto, para 2021 foi idealizado um evento com conceito e propósito claros, por 
meio da tríade conhecimento, capacitação e conexão. Assim, na semana da SPTW, serão 
proporcionadas a imersão no mundo da inovação e tecnologia, a expansão de conhecimento, 
exposição de novos produtos, geração de negócios e oportunidades. Com isso, pretende-se que os 
participantes tenham acesso a novos contatos, novas habilidades, além de conteúdo relevante e 
aplicável aos seus negócios, contribuindo para a formação de um profissional mais qualificado e mais 
conectado. 

Para tanto, foi oferecido um mix de palestras, facilitação de network, workshops e ativações 
pela cidade. As palestras ocorrem de duas formas: (1) transmissão ao vivo pela plataforma do evento 
e (2) sob demanda, ou seja, palestras gravadas previamente, no formato denominado “Inovaflix”.  

As palestras ao vivo, com duração de no máximo 1 hora cada, abordam 07 temas-chave: 

1) comércio e varejo na era digital,  

2) sistemas financeiros digitais,  

3) economia circular,  

4) saúde digital,  

5) futuro dos sistemas alimentares,  

6) educação digital e futuro do trabalho e  

7) ecossistemas de inovação e novos modelos para o futuro.  

Cada um desses temas se desdobrará em palestras secundárias disponibilizadas sob 
demanda no Inovaflix para serem assistidas a qualquer momento pelos participantes da SPTW. 

Logo após a palestra principal, os participantes são direcionados para um workshop que 
traduz de maneira prática os temas trabalhados em cada um dos 7 temas principais, por meio da 
apresentação de cases e desenho dos processos para implementação de novas estratégias de 
negócio. Por fim, fechando o ciclo proposto, os participantes seguem para sessões de networking 
induzido, divididos em salas de no máximo dez pessoas, para troca de ideias, experiências e contatos. 
No sexto dia do evento há ainda uma rodada de negócios entre startups, empresas e investidores, 
para fechamento deste ciclo de conhecimento e conexão. O último dia do evento é livre para que os 
participantes da SPTW possam se deslocar pela cidade para conferir as exposições e ações culturais e 
de promoção da inovação, em parceria com instituições e marcas. 

Por fim, cumpre ressaltar que todo o conteúdo e todas as ações de workshop e conectividade 
são disponibilizados em uma única plataforma denominada “b2match”, facilitando a experiência dos 
participantes da SPTW. Esta mesma plataforma funciona também como um espaço de matchmaking 
através do qual os usuários poderão criar perfis profissionais no momento do registro para o evento 
e agendar reuniões 1:1 com potenciais parceiros de negócios. Em 2021, a plataforma ficará 
disponível por 03 meses após o evento, permitindo que essas conexões entre organizações, 
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indivíduos, empresas de outras regiões do Brasil e do mundo estejam conectados com a cidade de 
São Paulo. 

Para 2022, com o arrefecimento das restrições impostas pela pandemia, pretende-se não 
apenas manter este novo formato da SPTW mais focado em conexão e geração de novos negócios 
para o Município, como também expandir o número de parcerias, nacionais e internacionais, com 
empresas, marcas, instituições privadas e governamentais. Com isso, espera-se movimentar o 
ecossistema de inovação da cidade de São Paulo, como também atrair novos atores e parceiros, 
consolidando o Município e a SPTW como o principal evento de inovação e novos negócios da 
América Latina. 

Proposta para 2022: 

  Realizar edição da SPTW com o objetivo de promover e consolidar a cidade de São Paulo 
como hub de inovação, tecnologia e novos negócios e atrair investidores nacionais e internacionais. 
 

Resultados esperados: 
  50 ações, a partir da somatória do número total de ações dentro da SPTW. 
 

 

OBJETIVO N° INDICADOR INDICADOR META UNIDADE MEMÓRIA DE CÁLCULO COMPROVAÇÃO

I
Número de projetos de 

investimentos facilitados
20 N° absoluto Somatória do número de projetos facilitados no período

Formulário de Atendimento 
ao Investidor (FAI)

II Expectativa de investimentos R$ 600 milhões
Valor, em 
reais (R$)

Somatória dos valores declarados no FAI como expectativa 
de investimentos no período

Formulário de Atendimento 
ao Investidor (FAI)

III

Número de atendimentos a 
investidores qualificados, 

direcionados aos projetos do 
PMD

15 N° absoluto

Somatória do número de empresas qualificadas (com 
aderência ao projeto, de acordo com: i) setor/área de 

atuação; ii) porte do investimento; iii) experiência/participação 
prévia em parcerias e concessões) participantes de reuniões 

de divulgação dos projetos 

Formulário de Qualificação 
do Investidor e Ata de 

reunião

IV
Número de articulações 

realizadas visando fomentar 
o ambiente de negócios 

30 N° absoluto

Somatória do número de articulações realizadas no período 
entre empresas base tecnológica, organizações não 

governamentais, atores internacionais, órgãos públicos e 
parceiros estratégicos.

Formulário de inscrição, 
Acordo de Cooperação, 

Termo de Colaboração e Ata 
de reunião

V
Realização de edição da São 

Paulo Tech Week - SPTW
50 N° absoluto Somatória do número total de ações/eventos da SPTW

Foto/print e material de 
divulgação do evento e lista 

de participantes

Objetivo I: Atrair novos 
investimentos, nacionais ou 

estrangeiros, bem como promover 
e estimular a expansão de 

empresas instaladas no Município 
de São Paulo

Objetivo II: Posicionar o Município 
de São Paulo como hub de 

inovação, tecnologia e geração de 
negócios





PROPOSTA DE PLANO DE TRABALHO 21/22
• Promoção de exportações de produtos e serviços de empresas

do município de São Paulo; seja por meio da qualificação

empresarial, seja por meio da promoção e facilitação de

negócios internacionais.

• Atração e facilitação de investimentos, nacionais ou

estrangeiros, na cidade de São Paulo, seja por meio da

identificação e promoção de novas oportunidades junto ao

setor privado, seja por meio do estímulo à expansão e

reinvestimento das empresas instaladas no município;

• Estímulo à inovação junto ao setor privado, visando o

desenvolvimento da competitividade das empresas sediadas na

empresas instaladas no município;

• Estímulo à inovação junto ao setor privado, visando o

desenvolvimento da competitividade das empresas sediadas na

cidade de São Paulo.



CIDADE DE SÃO PAULO

• Principal e mais dinâmico centro econômico do Brasil;

• Mão de obra extremamente qualificada;

• Principal centro financeiro da América Latina;

• Uma das 10 cidades mais ricas do mundo (2020);

• Melhor cidade para empreender no Brasil (2020).

• Fortemente abalado pela pandemia do COVID-19;

• Paralização dos principais mercados globais;

• Incertezas econômicas;

OPORTUNIDADES

ALGUNS
DESAFIOS



DIRETORIA DE PROMOÇÃO DE NEGÓCIOS E EXPORTAÇÃO 



PROGRAMA SÃO PAULO EXPORTA:  
Tem como objetivo, oferecer um portfólio completo de soluções para a capacitação empresarial, visando a sua internacionalização,

através do aporte de informações qualificadas sobre o planejamento para exportação, oportunidades de negócios em mercados de

interesse e realização de ações de promoção comercial para o incremento das exportações das empresas.

A SP Negócios também atua para consolidar a imagem de São Paulo como Cidade Global e hub de negócios no Brasil e no exterior.

O Programa São Paulo Exporta desenvolve:

1

FACILITAÇÃO E PROMOÇÃO DE NEGÓCIOS
Realização de reuniões estratégicas para facilitação de comércio entre setores produtivos e as embaixadas brasileiras no exterior,

mapeamento de oportunidades, rodadas de atendimento com câmaras de comércio, consulados e demais instituições de apoio à

exportação para o aporte de informações sobre formas de acesso e realização de negócios com mercados de interesse e Rodadas

de negócios com compradores internacionais.

QUALIFICAÇÃO EMPRESARIAL
Atendimentos e mentorias para empresas, realização de capacitações coletivas incluindo webinars, seminários, painéis, cursos,

workshops com especialistas em temas que inspiram e propõem soluções e apresentações de cases de sucesso em

internacionalização de empresas.

2



(*Resultados declarados pelas empresas atendidas através de formulário de avaliação).

$ 37,9
MILHÕES

236

Em expectativas de 

negócios para os 

próximos 12 meses

Atendimentos à 

empresários da 

cidade de São Paulo

RESULTADOS ALCANÇADOS: 

PROGRAMA SÃO PAULO EXPORTA 2021
(Janeiro a outubro)



PRÓXIMAS AÇÕES 2021 – (Novembro – Dezembro)

16 a 18 de novembro (Etapa 01) e 01 a 03 de dezembro (Etapa 02)

Visitas Técnicas e Rodadas De Negócios Chile – Empresas: Dlight e Espacio

• Etapa 1 – Empresas de móveis e objetos decorativos: 11 reuniões realizadas – com expectativas de geração de
negócios ainda em apuração.

• Etapa 2 – Visitas técnicas, rodadas on-line e rodadas na sede da SP Negócios com empresas de iluminação.

23 de novembro

Reunião com Brasil Audio Visual (BRAVI) – Devolutiva EGEDA Brasil

23 de novembro (início)

Organização Banco de Contatos

24 de novembro

Reunião Associação Brasileira de Empresas de Utilidades e Presentes (ABUP) – Alinhamento ações 2022



PRÓXIMAS AÇÕES 2021 – (Novembro – Dezembro)

25 de novembro

Reunião com SP Cine – Prêmios Platino

26 de novembro

Reunião com Investe São Paulo – Alinhamento 2022

09 de dezembro (a confirmar)

Webinar Biz Development – Associação Brasileira da Indústria de Dispositivos Médicos (ABIMO), Associação Brasileira da
Indústria de Insumos Farmacêuticos (ABIQUIFI), Egyptian Drug Authority (EDA) e Embaixada do Brasil em Cairo, Egito.

Novembro a Dezembro

Planejamento – Ações 2022



PLANO DE TRABALHO 2022

NEGÓCIOS INTERNACIONAIS 

1. QUALIFICAÇÃO EMPRESARIAL: PROJETO GET TOGETHER – TOGETHER WE ARE STRONGER

• Biz Talks – 05 eventos

• Capacitação empresarial – 05 eventos

2. FACILITAÇÃO E PROMOÇÃO DE NEGÓCIOS: PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS

• Biz Buyers (Rodadas de Negócios Internacionais): Edições On-line e Presenciais

• Biz Development (Reuniões de Facilitação de Negócios): 10 eventos

• Biz Intelligence

✓ Reuniões de Atendimento

✓ Missões Empresariais Internacionais

o Missão Dubai: 01 evento Missão Paraguay: 01 evento

o Missão França: 01 evento Missão Chile: 01 evento

✓ Promoção em Feiras de São Paulo (retomada)

o ABIMAD - 01 a 04 fev ABUP HOME & GIFT - 16 a 19 fev

o ABUP DECOR - 05 a 08 fev Outras

o ABCASA FAIR - 07 a 11 fev

• SP Food Experience

✓ 1ª Edição: China: 01 evento

✓ 2ª Edição: (mercado a definir) : 01 evento



1. AÇÕES DE QUALIFICAÇÃO EMPRESARIAL:

PROJETO GET TOGETHER – TOGETHER WE ARE STRONGER

DESCRIÇÃO

Realização de 05 (cinco) ações de qualificação destinadas às empresas com foco na

internacionalização e exportações.

RESULTADOS ESPERADOS

• Participação de 180 (cento e oitenta) empresas que estarão mais qualificadas para se

internacionalizar, trazendo negócios ao Município;

• Realização de 05 (cinco) SP Biz Talks/ palestras.



2. AÇÕES DE FACILITAÇÃO E PROMOÇÃO DE NEGÓCIOS:

PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5 ª edição

DESCRIÇÃO

O SP INTERNATIONAL BUSINESS é um evento de promoção de negócios no qual se desenvolvem ações

simultâneas e coordenadas, tais como: rodadas de negócios com compradores internacionais,

reuniões de inteligência com câmaras setoriais parceiras, reuniões de facilitação de negócios com

Embaixadas Brasileiras e palestras informativas.

RESULTADOS ESPERADOS

• Participação de 80 empresas nos eventos da V SP International Business;

• Estimativa de US$ 10 milhões em realização de negócios nos doze meses subsequentes;

• Realização de reuniões com 20 Câmaras de Comércio e ou consulados;

• Realização de 10 reuniões com embaixadas brasileiras em serviço no exterior.



PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5ª edição

• SP BIZ BUYERS

DESCRIÇÃO

• Organização e realização de Rodada de negócios entre empresas paulistanas capacitadas e com potencial de
exportação de produtos/serviços e compradores internacionais;

• Reuniões on-line e presenciais (formato híbrido);

• Empresas paulistanas dos segmentos em potencial previamente selecionados;

• Mercados-alvo com foco nos países da América Latina.

JUSTIFICATIVA

• As rodadas de negócios estabelecem contatos visando a geração de negócios;

• Trocas de informações técnicas e comerciais e a negociação para a potencial concretização do negócio;

• Fortalecer e enriquecer o banco de dados tanto da São Paulo Negócios, como o das empresas;

• Os mercados-alvo da América Latina sempre foram de total relevância para as exportações brasileiras de
produtos e serviços, sendo que estes tornar-se-ão ainda mais relevantes diante o cenário de desabastecimento
da China.



PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5ª edição

• SP BIZ DEVELOPMENT

DESCRIÇÃO

• Realização de 10 reuniões estratégicas para facilitação de comércio entre setores produtivos e as embaixadas

brasileiras no exterior;

• Atividade realizada em ambiente virtual;

• Presença do Embaixador, do Presidente da São Paulo Negócios, das equipes do SECOM, SPN, de empresas

previamente selecionadas e da respectiva Associação Setorial.

JUSTIFICATIVA

• A efetividade dos resultados obtidos com a realização desta ação, em edições anteriores;

• Abertura de diálogo com os objetivos de reduzir as barreiras e fornecer informações de mercado, contribuindo

tanto para a melhoria da competitividade, quanto para o incremento da participação das empresas paulistanas e

brasileiras no comércio internacional.



PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5ª edição

• SP BIZ INTELLIGENCE – Rodadas de Atendimento

DESCRIÇÃO

• Rodadas de atendimento com câmaras de comércio, consulados e outras instituições;

• Informações, oportunidades de negócios e formas de acesso à mercado;

• Reuniões on-line e presencial (formato híbrido);

JUSTIFICATIVA

• Fornecimento de informações qualificadas, oportunidades e facilidades para as empresas participantes que

permearão as suas estratégias de acesso aos mercados;

• As Câmaras e Consulados participantes terão a possibilidade de apresentar os serviços oferecidos para as

empresas, prospectando potenciais associados.



PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5ª edição

• SP BIZ INTELLIGENCE – Missões Empresariais

DESCRIÇÃO

• 4 missões empresariais para 4 diferentes países;

• Participação de 15 (quinze) empresas em cada missão;

• Missões condicionadas ao apoio de parceiros como INVEST SP, SEBRAE/SP, SECOM´s das Embaixadas Brasileiras e
outros agentes setoriais como distribuidores locais e associações;

• Seleção dos mercados-alvo com potencial específico;

JUSTIFICATIVA

• As missões empresariais permitem: divulgar setores, divulgar empresas, observar a realidade do mercado
visitado, obter informações técnico-comerciais, visitar centros tecnológicos, empresas de ponta do setor e
contatar entidades que promovam o comércio exterior;

• Inserção da empresa no mercado internacional;

• Criação de contatos relevantes, quando comparado a viagens individuais.



PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5ª edição

DESCRIÇÃO

• Apoio institucional, divulgação e atendimento presencial nas feiras setoriais de parceiros, instituições, entidades

de classes e associações com as quais a São Paulo Negócios mantém Acordo de Cooperação Técnica.

• Feiras: ABIMAD - ABUP DECOR - ABCASA FAIR - ABUP HOME & GIFT, entre outras.

JUSTIFICATIVA

• As feiras são plataformas de importância no desenvolvimento econômico local e para a retomada econômica pós

pandemia;

• Geração de negócios setoriais, estimulo ao turismo, movimento do comércio;

• SP BIZ INTELLIGENCE – Promoção em feiras em São Paulo (retomada)



PROJETO SP INTERNATIONAL BUSINESS – 5ª edição

• SP Food Experience - (Edição 1 = China - Edição 2 = a confirmar)

DESCRIÇÃO

• Desenvolvimento e o envio de uma caixa, com design personalizado, contendo amostras de produtos de
empresas associadas à ABIMAPI, ABEMEL e de outras empresas selecionadas, originários do município de São
Paulo, para degustação de seleto grupo de compradores qualificados e formadores de opinião chineses.

• Participação de 15 empresas paulistanas, que atendam os critérios de brasilidade, sustentabilidade,
saudabilidade e gourmet;

JUSTIFICATIVA

• Falta de disponibilidade de informações no mercado chinês sobre os produtos alimentícios brasileiros com alto
valor agregado;

• Nestes segmentos, a questão da degustação é crucial para o fechamento do negócio, porém, com o advento da
pandemia de COVID-19, percebeu-se que ações customizadas e criativas junto ao potencial cliente foram e
continuarão a ser as mais efetivas na atualidade.

• Ação de custo relativamente baixo se comparada a outras atividades de promoção comercial internacional e que
permitirá desdobramentos interessantes relacionados à geração de negócios.



DIRETORIA DE INVESTIMENTOS E NOVOS NEGÓCIOS



1

PROGRAMA DE INOVAÇÃO E NOVOS NEGÓCIOS

A SP Negócios também atua para consolidar a imagem de São Paulo como Cidade Global e hub de

negócios da inovação no Brasil e no exterior.

PROGRAMA DE ATENDIMENTO AO INVESTIDOR

Tem como objetivo, oferecer um portfólio completo de soluções para a facilitação de investimentos,

bem como, a apresentação de oportunidades de negócios dentro do programa de Desestatização

Municipal

2



(*Resultados declarados pelas empresas atendidas através de formulário de avaliação).

R$ 16,9
BILHÕES

175

Investimentos facilitados Ações de divulgação, 

promoção e prospecção

RESULTADOS ALCANÇADOS: 

PROGRAMA ATENDIMENTO AO 
INVESTIDOR 2021
(Janeiro a outubro)



(*Resultados declarados pelas empresas atendidas através de formulário de avaliação).

29 40

Ações e articulações 

na SPTW

RESULTADOS ALCANÇADOS: 

PROGRAMA INOVAÇÃO 2021
(Janeiro a outubro) Empresas de base 

tecnológica atendidas



PLANO DE TRABALHO 2022

INVESTIMENTOS E INOVAÇÃO



1. PROGRAMA DE ATENDIMENTO AO INVESTIDOR

Apoio institucional customizado às empresas e interlocução junto a

PMSP, buscando celeridade aos projetos de investimentos na cidade.

PROPOSTA PARA 2022:

Continuidade do Programa de Atendimento ao Investidor.

RESULTADOS ESPERADOS:

Facilitação de 20 projetos de investimento com a expectativa de

investimento de R$ 600 milhões.



2. ESCUTAS SETORIAIS

Escuta dos principais players dos setores e atividades econômicas presentes na cidade, através de reuniões

de consulta direcionada, visando facilitar a troca de informações e celeridade de processos e encontrando

possibilidades de melhoria.

PROPOSTA PARA 2022:

Continuidade da realização de escutas setoriais.

RESULTADOS ESPERADOS:

Realização de 2 escutas setoriais com Relatórios direcionados baseados

em setores e atividades identificados previamente como potenciais

gargalos, foco de novas regulamentações ou novos negócios.



3. RETENÇÃO DE INVESTIMENTOS

PROPOSTA PARA 2022:

1. Mapeamento e definição dos setores e atividades mais afetados pela pandemia da Covid-19 através de

análise descritiva e correlação de dados;

2. Produção de relatórios de inteligência de negócios focados em: i) realidade da econômica local da cidade; ii)

impacto econômico sofrido pela economia local; e iii) ambiente de negócios da cidade de São Paulo;

3. Agendamento de escutas setoriais e atividades, de acordo com o mapeamento realizado;

4. Desenho de Plano de Ação sobre as demandas e pleitos identificados nas escutas.

RESULTADOS ESPERADOS:

Produção de 4 relatórios de inteligência de negócios e realização de 6 escutas setoriais e respectivos Planos de

Ação.



4. PROJETOS PRIORITÁRIOS

Suporte no mapeamento, prospecção e divulgação dos projetos prioritários definidos pelo PMD para

investidores qualificados.

PROPOSTA PARA 2022:

Continuidade do Atendimento de Projetos Prioritários.

RESULTADOS ESPERADOS:

Atendimento de 15 investidores qualificados* para projetos do PMD

*investidores qualificados: possuem aderência ao projeto, de acordo com: i) setor/área de atuação; ii) porte

do investimento; iii) experiência/participação prévia em parcerias e concessões.



INOVAÇÃO

1. FOMENTO DO AMBIENTE DE NEGÓCIOS NA ÁREA DE INOVAÇÃO

PROPOSTA PARA 2022:

• Apoio à internacionalização por meio de ações atração de investimentos;

• Apoio à exportação de produtos e serviços voltado a startups;

• Inteligência de negócios por meio da sistematização de dados, com o objetivo de promover o acesso à
informação sobre o ecossistema de inovação da cidade;

• Apoio na elaboração de políticas públicas de facilitação do ambiente de negócios da cidade de São
Paulo, como catalisador de temas regulatórios.

RESULTADOS ESPERADOS:

Realização de 30 articulações visando fomentar o ambiente de negócios entre empresas de base tecnológica, 

organizações não governamentais, atores internacionais, órgãos públicos e parceiros estratégicos

Criação de um hub de inovação para oferecer apoio a startups através da articulação entre empresas de base

tecnológica, ONGs, atores internacionais, órgãos públicos e parceiros estratégicos. Busca criar maior

conectividade, impulsionar a capacidade de internacionalizar e ser um espaço de interação e facilitação.



2. SPTW – SÃO PAULO TECH WEEK

PROPOSTA PARA 2022:

Realizar edição da SPTW com o objetivo de promover e consolidar a cidade de

São Paulo como hub de inovação, tecnologia e novos negócios e atrair

investidores nacionais e internacionais.

RESULTADOS ESPERADOS:

Realização de 50 ações, a partir da somatória do número total de ações

dentro da SPTW.

Evento de inovação realizado por meio da tríade conhecimento, capacitação e conexão. Proporciona

proporcionadas a imersão no mundo da inovação e tecnologia, a expansão de conhecimento, exposição de

novos produtos, geração de negócios e oportunidades através de mix de palestras, facilitação de network,

workshops e ativações pela cidade.



MÁRCIA GOMIDE
Diretora de Promoção de Negócios e Exportações

+55 (61) 99618-2010

marcia.gomide@spnegocios.com

MICHAEL CERQUEIRA
Diretor de Investimentos e Novos Negócios

+55 (11) 99426-2237

michael.cerqueira@spnegocios.com



São Paulo Negócios - SPNEGÓCIOS
Preencher as células destacadas em amarelo

CDI 
21 2.022
Receita Bruta 7.844,47
Deduções da Receita Bruta 0,00

Receita Operacional Líquida 7.844,47

Custo das Mercadorias Vendidas e dos Serviços Prestados 0,00

Resultado Operacional Bruto 7.844,47

Despesas Operacionais -7.652,16
Despesas com Pessoal -3.525,60
Despesas com Ocupação -681,14
Despesas com Utilidades e Serviços -58,30
Despesas com Propaganda e Publicidade -666,84
Despesas com Honorários -751,85
Despesas Gerais -1.954,83
Despesas com Tributos e Contribuições -4,70
Despesas com Provisões 0,00
Despesas Financeiras -8,90
Receitas Financeiras 0,00
Outras Despesas Operacionais 0,00
Outras Receitas Operacionais 0,00

Lucro de participações em outras sociedades
Ganhos de capital nos investimentos
Ganhos de capital  no imobilizado
Ganhos de capital no intangível
Ganhos em itens monetários
Resultado positivo de operações descontinuadas
Outros ganhos

Resultado Operacional antes do IR e da CSLL 192,31
Imposto de Renda e CSLL 0,00
Participações 0,00

Resultado Líquido 192,31











































Para divulgação pública

Para divulgação pública



Aplicação do índice de reajuste salarial no período compreendido entre 01/08/2021 à 31/07/2022

SP Negócios 2021 2022
Receita Anual 4.547.466 4.980.000
Despesas com FOPAG 3.646.429 3.975.231 9,02%



 
 
 

CALENDÁRIO DE REUNIÕES 2022  
CONSELHO DELIBERATIVO  

 

DATA TIPO PAUTA 

07/mar 
17ª Reunião 
Ordinária 

a. Aprovação das contas de 2021 

b. Relatório Anual de Atividades 2021 

c. Posicionamento dos projetos 2021/2022 

06/junho 
18ª Reunião 
Ordinária 

a. Resultados dos Projetos da SP Negócios no primeiro semestre de 2022 

b. Ajustes no Plano de Trabalho para 2022 

05/set 
19ª Reunião 
Ordinária 

a. Status dos Projetos da São Paulo Negócios 

b. Relatório COGEAI ref. 2021 

c. Contrato de Gestão e Plano de Trabalho para 2023 

05/dez 
20ª Reunião 
Ordinária 

a. Status dos Projetos da SP Negócios até novembro de 2022 

b. Aprovação do calendário de reuniões para 2023 

 
 





Para divulgação pública

Para divulgação pública Para divulgação pública

Para divulgação pública

Para divulgação pública

Para 
divulgação 

pública


