ESTADAO ¥,

Dados do Contrato
Nimero do Contrato ‘ CONTRATO DE PATROCINIO
Razéo social ‘ SAO PAULO NEGOCIOS
Diretor responsavel ‘ Essio Junior

Departamento Vendas 3 — Diretor José Pereira Guabiraba

Objetivo Patrocinio do Evento intitulado como PREMIO PALADAR 20
ANOS (o “Evento”)

Valor: R$ 1.207.040,00 (um milhdo, duzentos e sete mil e quarenta
reais)

a) primeira parcela, correspondente a 70% (setenta por cento)
do valor total do Projeto, no montante de R$ 844.928,00
(oitocentos e quarenta e quatro mil, novecentos e vinte e oito
reais), com vencimento em 10 de setembro de 2026;

b) segunda parcela, correspondente a 30% (trinta por cento)
do valor total do Projeto, no montante de R$ 362.112,00
(trezentos e sessenta e dois mil, cento e doze reais), com
vencimento em 10 de outubro de 2026.




CONTRATO DE PATROCINIO
Pelo presente instrumento particular e na melhor forma de direito, as Partes:

S.A. O ESTADO DE S. PAULO", pessoa juridica de direito privado, com sede na Av.
Engenheiro Caetano Alvares, 55, bairro Limao, na cidade de Sao Paulo, Estado de Sao
Paulo, inscrita no CNPJ/MF sob n©. 61.533.949/0001-41, neste ato representada por seus
representantes legais infra assinados (a "OESP”); e

SAO PAULO NEGOCIOS, pessoa juridica de direito privado, com sede na R. Libero Badard,
293 - 129 andar - Centro Histérico de Sdo Paulo, Sdo Paulo - SP, 01009-000, inscrita no
CNPJ/MF sob n° 28.743.311/0001- 60, neste ato representado por seus representantes
legais infra-assinados (a "PATROCINADORA");

Considerando que:

() A OESP ¢ titular do jornal “O Estado de S.Paulo” e do Portal estadao.com e, entre
outras atividades, elabora projetos especiais para seus clientes envolvendo a
producdo de contelido publicitario e insercdo de tal conteido em seus veiculos de
comunicacgao;

(i) A OESP realizara evento, cuja tematica sera voltada ao “Prémio Paladar - 20
anos”;

(iii) A PATROCINADORA pretende patrocinar o evento supramencionado e contrata a
OESP para participagdo do projeto especial de conteldo com objeto de aumentar a
visibilidade de sua marca, por meio de conteldos publicitarios desenvolvidos
especialmente pela OESP a PATROCINADORA, que serdo inseridos nos veiculos de
comunicacgao de titularidade da OESP;

(iv) Em razdo dos motivos expostos acima, as Partes firmam o presente Contrato;

Resolvem as Partes celebrar o presente “CONTRATO DE PATROCINIO E OUTRAS
AVENCAS", que sera regido pelas seguintes clausulas e condigdes, a que se obrigam por si,
seus herdeiros e sucessores, a qualquer titulo:

1. OBJETO

1.1. Constituem objeto do Contrato: (a) o patrocinio do Evento intitulado como PREMIO
PALADAR 20 ANOS (o “Evento”), tudo em consonancia com o disposto neste
Contrato e no Anexo II, que passa a fazer parte integrante do presente instrumento;
(b) a elaboracao do Projeto Especial, que consiste na producdo de conteldos
customizados, pela OESP, voltados para aumentar a visibilidade de marca da
PATROCINADORA (os “Conteltdos Publicitarios”) e (c) aquisicdo de espaco
publicitario nos veiculos de comunicacao de titularidade da OESP, para insercdo de
anuncios publicitarios produzidos pela propria PATROCINADORA, bem como dos
Conteuldos Publicitarios, tudo em consonancia com o exposto neste Contrato.

1.2. DA JUSTIFICATIVA E RELEVANCIA DO PATROCINIO

1.3. A presente contratacdo encontra plena aderéncia a missdo institucional da SP
NEGOCIOS, Servico Social Autdnomo autorizado pela Lei Municipal n® 16.665, de
23 de maio de 2017, e instituido pelo Decreto Municipal n® 57.727, de 8 de junho de
2017, que lhe atribuem, dentre outras finalidades, a promogdao da imagem da
Cidade de Sdo Paulo, o fomento ao desenvolvimento econOGmico, turistico e
institucional do Municipio e a atracdo de investimentos, negdcios e visibilidade

nacional e internacional para a cidade.
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O Prémio Paladar, promovido pela OESP por meio de suas plataformas O Estado de
S. Paulo e Paladar, é reconhecido como uma das principais premiagdes do setor
gastronémico do pais, dedicado a eleger e homenagear os melhores bares,
restaurantes e profissionais que compdem a cena gastrondmica da cidade de Sdo
Paulo. Em 2026, o Prémio Paladar completa 20 (vinte) anos, consolidando-se como
marco relevante do calendario gastronémico e cultural paulistano.

A edigdo de 2025 do Prémio Paladar ultrapassou a marca de 49 milhdes de
impactos, com mais de 2 milhdes de visualizagdes nas redes sociais, mais de 36
milhGes de impactos em midia impressa, mais de 10 milhGes de impactos em
campanha digital, mais de 540 mil pageviews no hub de conteldo e mais de 255 mil
impactos de audiéncia organica em outros veiculos de comunicagdo, o que evidencia
o alcance, a relevancia e a capilaridade do Evento junto a publicos qualificados.

A gastronomia é reconhecida como relevante vetor da economia criativa e do
turismo urbano, movimentando cadeia produtiva diversificada (bares, restaurantes,
hotelaria, turismo, eventos e servicos) e figurando entre os principais atrativos que
posicionam grandes centros urbanos no cenario nacional e internacional. Ao
valorizar e divulgar os melhores estabelecimentos e profissionais da gastronomia
paulistana, o Prémio Paladar contribui diretamente para o fortalecimento de Sao
Paulo como destino gastronémico e turistico de referéncia na América Latina,
gerando visibilidade, fluxo de visitantes e fomento a economia local.

Diante da sinergia entre o Prémio Paladar — 20 anos e a missao institucional da SP
Negdcios de potencializar a imagem da cidade, promover sua economia e atrair
oportunidades de negodcios, turismo e investimentos, a presente contratacdo
justifica-se pela relevancia econémica, turistica, cultural e institucional da iniciativa,
sendo a exposi¢cdo da marca Sdo Paulo nos veiculos de comunicagdo da OESP e nas
agbes vinculadas ao Evento medida estratégica para o cumprimento das finalidades
legais e estatutarias da SP NEGOCIOS

CONDICOES GERAIS DAS ATIVIDADES ENGLOBADAS PELO CONTRATO

Producdo de Conteudos Publicitarios Customizados para o projeto e
veiculagdo de midia.

Em razdo do objeto deste Contrato serdo produzidos os conteldos publicitarios
customizados e veiculagdo de midia, descritos no Anexo II do Contrato.

A OESP encaminhara os Conteudos Publicitarios a PATROCINADORA, comunicando
0 prazo para sua aprovacdo. Caso a PATROCINADORA ndo se manifeste acerca da
aprovacao dos Conteludos Publicitarios criados pela OESP, no prazo
supramencionado, os mesmos serao considerados aceitos e finalizados, de forma
tacita.

Os Conteudos Publicitérios apresentados a PATROCINADORA para sua aprovagao
poderdo ser alterados, caso seja solicitado pela PATROCINADORA, por, no maximo,
3 (trés) vezes, apds este limite de alteracGes se esgotarem, os Conteldos
Publicitarios serdo considerados validados.

Todos os Conteudos Publicitarios serdo criados, de acordo com as orientacdes da
PATROCINADORA, no entanto a OESP se reserva o direito de ndo criar qualquer
tipo de conteldo que apresentem qualquer uma das caracteristicas mencionadas
abaixo:

(a) Atente contra a legislacdo em geral, a ordem publica, a moral e os bons

costumes;
(b) Material pornografico, grosseiro, racista, ofensivo e que atentem contra os

direitos individuais;
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(c) Material pornografico e/ou atividades ilegais relativas a menores de 18 anos
(consoante o Estatuto da Crianca e do Adolescente);

(d) Material calunioso, afirmacgoes injuriosas ou difamatorias; e

(e) Atividades que acarretem ou incentivem a pirataria de software e/ou de direitos
autorais.

A PATROCINADORA devera fornecer todas as informacgbes solicitadas pela OESP
para elaboracdo dos Conteldos Publicitarios, ficando estabelecido que, caso a
PATROCINADORA fornega obras protegidas por propriedade intelectual para
insercdo nos Conteldos Publicitarios, a PATROCINADORA devera providenciar, as
suas exclusivas expensas, toda e qualquer autorizacdo ou licenca que se revelarem
necessarias para uso de tais obras intelectuais, isentando a OESP de quaisquer
responsabilidades por violagao de direitos de personalidade, propriedade intelectual,
direitos autorais e outros direitos de terceiros.

Os Conteldos Publicitarios customizados apenas poderdo ser inseridos nos veiculos
de comunicacdo de titularidade da OESP, ficando acordado que o uso de tais
Conteldos Publicitarios em finalidade diversa devera ser precedido de autorizagdo
da OESP e eventual pagamento de remuneracgao adicional.

Conforme mencionado acima, a produgdao dos Conteldos Publicitarios customizados
sera realizada pela OESP e/ou por empresa contratada por ela, em estrita
consonancia com as orientacdes passadas pela PATROCINADORA no momento de
sua execucao, motivo pelo qual a PATROCINADORA ¢ a Unica responsavel pelos
Conteldos Publicitarios, assumindo integral responsabilidade pelas informagdes,
imagens e marcas contidas nos Conteldos Publicitarios. A PATROCINADORA ser3,
ainda, a Unica responsavel por materiais publicitarios por ela produzidos e inseridos
nos veiculos de comunicacdo de titularidade da OESP e/ou por seus bens e/ou
servigos, bem como pelo cumprimento das normas legais ou infralegais de qualquer
natureza oriundas dos oOrgdos da Administragdo Publica, direta ou indireta,
respondendo perante consumidores, 6rgaos publicos e terceiros pelos seus bens e/ou
servigos, seja na esfera administrativa, civel e criminal, inclusive, mas ndo se
limitando, ao cumprimento de ResolucGes de Agéncias Reguladoras, Portarias de
Secretarias de Estado, Lei 9.294 de 15 de julho de 1996, Lei 9.279 de 14 de maio de
1996, Lei 9.610 de 19 de fevereiro de 1998, Cddigo de Defesa do Consumidor,
Normas Padrdo da Atividade Publicitaria CENP e ao Cddigo de Auto Regulamentacao
Publicitaria do CONAR, comprometendo-se a manter indene e defender a OESP em
qualquer agao, reclamagao ou procedimento proposto em face da OESP, suportando
integralmente eventuais 6nus e despesas decorrentes dos danos e prejuizos a que
der causa, tendo a OESP direito de regresso e de ressarcimento em face da
PATROCINADORA por eventuais valores pagos a este titulo.

Em razdo do exposto na clausula 2.6 acima, a PATROCINADORA devera
reembolsar a OESP no prazo de 5 (cinco) dias, contados do recebimento da
notificacdo de desembolso encaminhada a PATROCINADORA, sob pena desta
incorrer no pagamento de multa de 2% (dois por cento) do valor desembolsado,
acrescido de juros moratoérios de 1% (um por cento) ao més e corregdo monetaria
pelo IGPM/FGV (Indice Geral de Precos ao Mercado, divulgado pela Fundacdo Getulio
Vargas), calculados pro rata die.

Caso a PATROCINADORA tenha interesse em divulgar os videos e/ou fotografias do
Evento para finalidade publicitaria, caberd a mesma a responsabilidade pela
obtencado dos direitos de uso de imagem, nome e voz dos participantes do Evento,
bem como dos direitos autorais incidentes sobre as fotografias e videos com a
captagao do Evento.
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PATROCINIO de Espacgo Publicitario

Além da producdo dos Conteldos Publicitarios customizados, caso a
PATROCINADORA adquira neste ato espaco publicitario conforme especificagdes
constantes no Anexo II.

O espaco publicitdrio concedido pela OESP nao poderad ser inserido nos Cadernos
“Classificados por Telefone”, “Suplementos”, "“Publicidade Legal”, “Publicidade
Eleitoral” ou “Comunicados” do jornal “*O Estado de S.Paulo” e tera as caracteristicas
descritas no quadro acima.

O material publicitario de midia, caso faca parte das entregas, devera ser produzido
diretamente pela PATROCINADORA, sem qualquer interferéncia da OESP, é de total
responsabilidade da PATROCINADORA, que se obriga a encaminha-los aos
enderecos e nos horarios informados, para insergdo nos veiculos de comunicagdo da
OESP nas datas e horarios a serem previamente acordados entre as partes.

Em razdo do exposto acima, o material publicitario produzido diretamente pela
PATROCINADORA para insercgao no jornal “O Estado de S.Paulo” ou no Portal
estadao.com.br, deverd atender as especificacbes exigidas OESP na data da
insergdo, obrigando-se a PATROCINADORA a consultar a Tabela de Especificagdes
vigente antes da produgdo de cada material a ser enviado para a OESP, que podera
ser obtida diretamente no endereco informado na clausula 2.10 acima.

A OESP se reserva o direito de: (a) N&o inserir anlncios que atentem contra a ordem
publica, a moral e os bons costumes; (b) N&o inserir os materiais publicitarios sem o
prévio consentimento, por escrito, de seus proprietarios; (c) Ndo divulgar publicidade
gue contenha termos difamatodrios aos concorrentes do anunciante ou que depreciem
seus méritos técnicos; (d) N&o divulgar publicidade que se enquadre nas disposicdes
sobre publicidade abusiva e/ou enganosa da Lei 8.078/1990 e (e) Nao inserir
anuncios que contenham logomarcas e/ou facam qualquer tipo de citagdo de
terceiros.

Ocorrendo intermediacdo de agentes ou agéncias de publicidade na insercao de
qualguer conteudo publicitdrio da PATROCINADORA, esta serda Unica e
exclusivamente responsavel pelo pagamento de eventuais comissdes e/ou demais
valores que lhes forem devidos.

VALOR DO CONTRATO E CONDIGOES DE PAGAMENTO

Pela execucdo do objeto deste Contrato, a PATROCINADORA pagard a OESP o
valor total de R$ 1.207.040,00 (um milhdo, duzentos e sete mil e quarenta reais).

O valor previsto na Clausula 3.1 serd pago pela PATROCINADORA a OESP em 2
(duas) parcelas, mediante a apresentacdo dos respectivos documentos fiscais e
boletos bancarios, conforme as seguintes condicoes:

a) primeira parcela, correspondente a 70% (setenta por cento) do valor total do
Projeto, no montante de R$ 844.928,00 (oitocentos e quarenta e quatro mil,
novecentos e vinte e oito reais), com vencimento em 10 de setembro de 2026;
mediante elaboracdo e entrega de relatdrio parcial com comprovacdao das entregas
previsas no anexo II, e

b) segunda parcela, correspondente a 30% (trinta por cento) do valor total do
Projeto, no montante de R$ 362.112,00 (trezentos e sessenta e dois mil, cento e
doze reais), com vencimento em 10 de outubro de 2026, mediante elaboragao e
entrega de relatério final com comprovacdo das entregas previsas no anexo II.
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O atraso no pagamento dos valores devidos na forma deste Contrato acarretara a
incidéncia de multa moratéria de 10% (dez por cento) sobre o valor do débito e juros
moratdrios de 1% (um) por cento ao més, calculados pro rata die, além de
atualizacdo monetaria pela variagcdo do IGPM-FGV (Indice Geral de Precos ao
Mercado, divulgado pela Fundagdo Getulio Vargas), bem como a rescisdo imediata do
presente contrato independentemente de qualquer formalidade, além da
possibilidade de cobranca judicial do saldo devedor.

CONFIDENCIALIDADE

Os termos e condigbes do presente, bem como todas as informacbes e dados que
forem fornecidos de uma parte a outra durante a execugdo deste Contrato, ndo
poderdo ser fornecidos, revelados ou mencionados a terceiros, bem como ndo
poderdao ser divulgados, publicados ou aproveitados por qualquer das partes, por
acdo ou omissdao, exceto se autorizado por escrito pela parte divulgadora. O
descumprimento das disposi¢des previstas nesta clausula sujeitara a parte infratora a
aplicacdo das sancOes previstas na legislagdo em vigor, sem prejuizo do
ressarcimento dos danos a que der causa.

INEXISTENCIA DE VINCULO

Cada uma das partes, nos termos deste contrato, respondera isoladamente por suas
obrigacGes civis, trabalhistas, previdencidrias e tributdrias, ndo importando o
presente na criacdo de qualquer vinculo empregaticio ou associativo entre as partes,
seus socios, afiliadas, controladas e/ou respectivos empregados, sendo
expressamente excluidas quaisquer presungdes de solidariedade entre ambas no
cumprimento de suas obrigagdes.

VIGENCIA E RESCISAO

O presente Contrato tera inicio na data de sua assinatura e permanecera vigente até
30/11/2026.

Fica vedada a rescisao imotivada deste Contrato por qualquer das partes, sob pena
de a Parte Prejudicada requerer indenizagao pelas perdas e danos ocasionadas.

O presente Contrato podera ser rescindido por justa causa, em caso de:

(i) Decretacao de faléncia ou insolvéncia de qualquer das partes;

(i) Descumprimento de qualquer clausula deste Contrato, desde que ndo sanado
pela parte infratora em até 15 (quinze) dias do recebimento da notificacdo
para tanto;

(iii) Ocorréncia de caso fortuito e forca maior impeditivos da execugdo do objeto
deste Contrato;

Na hipotese de o presente Contrato ser rescindido imotivadamente ou por justa
causa da PATROCINADORA, o valor total definido na cldusula 3.1 ndo sera
reembolsado pela OESP, caso o pagamento ja tenha sido realizado pela
PATROCINADORA e sera retido a titulo de multa compensatoria.

Tendo em vista o exposto acima, caso o pagamento do valor total definido na
cldusula 3.1 ainda ndo tenha sido realizado pela PATROCINADORA, fica a
PATROCINADORA obrigada a efetuar o pagamento devidos a OESP a titulo de
multa compensatéria, no prazo de 10 (dez) dias contados da rescisdo do Contrato.



5.5. Na hipotese de o presente contrato ser rescindido imotivadamente ou por justa causa
da OESP, fica estabelecido que o valor definido na clausula 3.1 serd integralmente
reembolsado pela OESP, caso o pagamento ja tenha sido realizado pela
PATROCINADORA, a titulo de multa compensatéria, no prazo de 10 (dez) dias
contados da rescisao do Contrato.

5.5.1. Tendo em vista o exposto acima, caso o pagamento do valor total definido na
clausula 3.1 ainda ndo tenha sido realizado pela PATROCINADORA, fica a OESP
obrigada a efetuar o pagamento a PATROCINADORA de multa compensatoria
equivalente ao valor total determinado no item 3.1 no prazo de 10 (dez) dias
contados da rescisdo do Contrato.

6. TRATAMENTO DE DADOS PESSOAIS

6.1. As partes afirmam que adotam todas as medidas necessarias para garantir a
privacidade, a seguranca da informacdo e a protecdo dos dados pessoais dos
titulares envolvidos no presente Contrato, cumprindo com as normas vigentes,
incluindo, mas ndo se limitando a Lei Geral de Protecdo de Dados - “LGPD” (Lei n°
13.709/2018) e ao Marco Civil da Internet (Lei n® 12.965/2014).

6.2. Caso haja tratamento de dados pessoais, 0 mesmo sera realizado pelas partes
estritamente na execugdo de seus deveres e obrigagoes estipulados neste Contrato
e somente quando o tratamento for licito e cumprir com os principios estabelecidos
nas normas aplicaveis. Nenhum dado devera ser tratado com finalidade diversa ao
escopo do Contrato sem a autorizagdo prévia e por escrito da outra parte.

6.3. As partes concordam que todas as informagdes e eventuais dados pessoais que lhes
forem fornecidos deverdo ser tratados de maneira sigilosa e em carater confidencial,
sendo estritamente proibido o compartilhamento dessas informagdes e dados
pessoais com quaisquer terceiros (inclusive, mas ndo se limitando a érgdos oficiais e
governamentais) sem autorizagdo prévia e por escrito da outra parte.

6.4. As partes se comprometem a manter uma base de dados atualizada, bem como a
adotar medidas de seguranca, técnicas e administrativas, fisicas e digitais, para o
tratamento de quaisquer dados pessoais necessarios a execugao do presente
Contrato.

6.5. As partes se comprometem a garantir, mediante solicitagdo, o efetivo cumprimento
dos direitos dos titulares de dados pessoais estipulados por lei, mediante
disponibilizacdo de canal de acesso que permita, quando aplicavel, o (i) confirmacao
da existéncia de tratamento, (ii) acesso aos dados, (iii) correcdo de dados
incompletos, inexatos ou desatualizados, (iv) anonimizagdo, bloqueio ou eliminacao
de dados excessivos ou em desconformidade com a legislagdo, (v) portabilidade, (vi)
eliminagdo de dados pessoais tratados com o consentimento do titular, exceto nas
hipéteses do art. 16 da LGPD; (vii) informacdo de eventuais entidades publicas e
privadas com as quais as partes tenham compartilhado dados; (viii) informacao
sobre a ndo possibilidade de fornecer consentimento e as consequéncias da
negativa; e (ix) revogacao do consentimento.

6.6. Em caso de incidente de dados pessoais (incluindo, mas nao se limitando a perda,
mau uso, acesso, destruicdo, exclusdao, modificagdo ou qualquer forma de
tratamento ndo autorizado de dados pessoais) envolvidos no ambito deste Contrato,
a Parte envolvida no incidente informara a outra parte em tempo razoavel sobre o
ocorrido e sobre as medidas que estdo sendo e serdo tomadas para remediacdao do
problema e contencdo de riscos. As partes concordam em envidar seus melhores
esforgos para auxiliar a parte envolvida no incidente de dados na tomada de
medidas de remediagdo e contencao de riscos, sendo que, caso os dados pessoais
objetos do incidente tenham sido compartilhados pela OESP, a OESP sera
responsavel por determinar as diretrizes a serem adotadas por ambas as partes
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para remediacdo e contencdo de riscos, bem como cumprimento de deveres legais
relacionados ao incidente de dados pessoais.

As partes deverdo, apds o término da relagdo juridica estabelecida neste Contrato, a
exclusivo critério da parte responsavel originalmente pelos dados pessoais, devolver
ou eliminar todos os dados pessoais em sua posse, sendo permitida a anonimizacao
exceto se a manutencdo dos dados pessoais for necessaria para cumprimento de
norma legal ou regulatdria, e somente na extensdo determinada por tal norma.

A PATROCINADORA concorda em indenizar, defender e isentar de
responsabilidade a OESP, suas controladoras e subsidiarias, seus socios, diretores,
funcionarios, representantes, titulares de dados pessoais ou terceiros por todas e
quaisquer responsabilidades, custos, gastos, perdas, danos e/ou lucros cessantes
(incluindo, mas ndo exclusivamente, honorarios advocaticios, custas judiciais e
condenacgdes), incorridos por ela com relagdo a qualquer reclamacdo, agdo ou
demanda arbitral, judicial, extrajudicial ou administrativa de qualquer natureza,
formulada por terceiros, incluindo consumidores e 06rgdos governamentais,
relacionada a violacdo da legislacdo de protecdo de dados agindo em
desconformidade com o presente Contrato ou com qualquer instrucdo expressa da
OESP em relacdo aos dados pessoais por ele fornecidos. Nesta hipdtese, a
PATROCINADORA devera (i) notificar prontamente a OESP sobre a demanda; (ii)
prestar todo o auxilio e assisténcia necessarios a OESP; e (iii) conceder a OESP o
controle indireto da defesa da reclamacdao, acdao, demanda arbitral, judicial,
extrajudicial ou administrativa de qualquer natureza.

DO CONFLITO DE INTERESSES

A PATROCINADA declara, sob as penas da lei, que, até a presente data ndo tem
conhecimento que possui em seu quadro societario, diretivo e de seus
representantes legais, de empregados, diretores ou conselheiros da SP NEGOCIOS e
de dirigentes de 6rgdos ou empresas vinculadas ao Municipio de Sdo Paulo.

Ocorrendo qualquer situacdo superveniente de potencial conflito de interesses, a

PATROCINADA deverd comunicar imediatamente a SP NEGOCIOS para avaliacdo
da governanca interna.

DA CLAUSULA DE REPUTACAO (MORAL CLAUSE)

A SP NEGOCIOS reserva-se o direito de suspender o pagamento ou rescindir o
contrato caso a PATROCINADA, o evento patrocinado ou seus palestrantes
principais envolvam-se em condutas que atentem contra os direitos humanos,
promovam discriminacdo (raca, género, orientagdo sexual, religido), utilizem
trabalho infantil ou andlogo ao escravo, ou pratiquem crimes ambientais.

A rescisdo baseada na clausula de reputagdo ocorrera se a conduta gerar dano a
imagem institucional da SP NEGOCIOS ou do Municipio de Sao Paulo, permitindo a
retirada imediata da logomarca da agéncia de todos os materiais do evento.

9. DISPOSICOES GERAIS
9.1 Todos os tributos incidentes sobre o presente Contrato serdo de responsabilidade do

contribuinte definido na legislacdo tributaria.

9.2. Este instrumento rege e contém as disposigOes finais das negociagdes entre as partes

substituindo quaisquer outros documentos, contratos ou entendimentos, escritos ou
verbais, celebrados anteriormente em relagdo ao seu objeto.



9.3. As Partes declaram que tém conhecimento das leis anticorrupgdo brasileiras, em
especial a lei n°. 9.613, de 3 de marco de 1998 (“Lei sobre os crimes de “Lavagem”
de Dinheiro”) e a lei n°. 12.846, de 1° de agosto de 2013 (“Lei Anticorrupgao”),
obrigando-se a cumprir integralmente com seus dispositivos, mediante a abstencao
de qualquer atividade que constitua ou possa constituir uma violacdo as Regras
Anticorrupgao.

9.4. As Partes, por si e por seus administradores, socios, empregados, agentes, prepostos
ou representantes, obrigam-se a conduzir suas praticas comerciais, durante a
consecucdo do presente Contrato, de forma ética e em conformidade com os
preceitos legais aplicaveis, reconhecendo que ndo deve dar, oferecer, pagar,
prometer pagar, ou autorizar, direta ou indiretamente, o pagamento de qualquer
dinheiro ou qualquer coisa de valor a qualquer autoridade governamental,
consultores, representantes, parceiros ou quaisquer terceiros, com a finalidade de
influenciar qualquer ato ou decisdo, assegurar qualquer vantagem indevida ou
direcionar negdcios a quaisquer pessoas que violem as Regras Anticorrupgéo.

9.5. Para fins de acompanhamento, coordenacdo, elaboracdo de relatorio parcial e final com
comprovacdo das entregas, e condugdo das tratativas relacionadas a execugdo do
Projeto, durante toda a vigéncia deste Contrato, fica designado como interlocutor
oficial da PATROCINADA perante a PATROCINADORA o Sr. José Pereira
Guabiraba, Diretor de Publicidade.

9.6. Todas as comunicagOes e notificagOes relativas ao presente instrumento serao realizadas
por escrito e enviadas aos enderegos constantes deste instrumento. Eventual
alteracdo de enderego deverd ser comunicada a outra parte por meio de notificagdo
por escrito, consoante o disposto nesta clausula.

9.7. Na hipdtese de qualquer termo ou disposicao deste contrato vir a ser declarado nulo ou
inexequivel, tal nulidade ou inexequibilidade ndo afetard quaisquer outros termos ou
disposicdes aqui contidos, que permanecerao em pleno vigor e efeito, vinculado
legalmente as parte.

9.8. Qualquer omissdo ou tolerancia de qualquer das partes, em exigir o estrito cumprimento
das obrigagdes aqui previstas, ndo constituird novacdao ou renlncia, nem afetard o
seu direito de exercé-lo a qualquer tempo.

9.9. O presente contrato vincula as partes e seus sucessores a qualquer titulo.9.10. As
Partes expressamente indicam e reconhecem que os signatarios possuem plenos
poderes para assinar em nome das Partes, assim como declaram que os nomes e e-
mails correspondem aos respectivos signatarios. Dessa forma, a assinatura deste
instrumento, ainda que em plataforma digital, seja através de certificados eletrénicos
ou ndo, sera valida para todos os fins e efeitos de direito, nos termos do §2°, do art.
10, da Medida Proviséria n°® 2.200-2 de 24 de agosto de 2001, declarando, por fim,
gue a mesma sera suficiente para a veracidade, autenticidade, integridade, validade
e eficacia deste instrumento e a respectiva vinculacdo das Partes aos seus termos.




9.11. As partes elegem o foro da Comarca de Sdo Paulo, com renuncia de qualquer outro,
por mais privilegiado que seja, para dirimir ddvidas ou questdes ndo resolvidas
administrativamente. E, por estarem assim justas e contratadas, as partes assinam o
presente instrumento em 02 (duas) vias de igual teor e forma, na presencga das

testemunhas abaixo.

7 de agosto de 2026
Sao Paulo, de 2026.

SAO PAULO NEGOCIOS
Sra. Alessandra Conceicao Ferreira de Andrade
Diretora Presidente

CPF n° I

SAO PAULO NEGOCIOS
Sr. Celso Campello Neto
Diretor Executivo

CPF n° I

S. A.“0 ESTADO DE S. PAULO”

Testemunhas:

) ]

Nome: Sr. José Pereira Guabiraba

CPF: I

2.
Nome: André Henrique Carvalho
CPF: I




ANEXO I - TERMO DE CONDUTA ETICA E RESPONSABILIDADE DA PATROCINADA

A PATROCINADA, neste ato representada por seu responsavel legal, declara e compromete-
se a:

1. INTEGRIDADE: N3o praticar atos de corrupcdo, fraude, conluio ou qualquer conduta que
afronte a Lei Anticorrupcgdo (Lei 12.846/13).

2. NAO DISCRIMINACAO: Garantir que o evento patrocinado seja um ambiente livre de
assédio, racismo, homofobia ou qualquer forma de preconceito, sob pena de rescisdo imediata
e retirada da marca SP Negocios.

3. VERACIDADE: Declarar que todas as informagdes prestadas no Relatério de Performance
sdo veridicas, sob as penas do Art. 299 do Cdédigo Penal (Falsidade Ideoldgica).

4. BOA-FE ADMINISTRATIVA: N3o utilizar o recurso de patrocinio para fins de propaganda
politica, partidaria ou religiosa, nem para o financiamento de atividades ilicitas.

5. DADOS PESSOAIS: Tratar os dados de participantes coletados no evento em estrita
observéancia a LGPD (Lei 13.709/18), garantindo a seguranga das informacdes compartilhadas
com a SP Negdcios.

MY ... :: .o conrrato oe PaTROCiNIO- coTA
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PREFEITURA DE ! SAO
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! LR M - > - NEGOCIOS

ESTADAD 7

Redtizagic Parceria
L'—__GB ROSEWOOD

ESTADAO %4,

Em 2025, o Prémio Paladar elegeu os melhores
bares e restaurantes de Sdo Paulo e homenageou
os grandes profissionais que dado vida e sabor a
cena gastrondmica da cidade.

» ;‘ ¢ "
+ de 49 MILHOES DE IMPACTOS
Apresenta: Apoio:
siopauto (UBS) momao | @ B salTon O b SRS




A NOITE DE PREMIACAO REUNIU CHEFS,
EMPRESARIOS, CRITICOS GASTRONOMICOS
E CONVIDADOS ESPECIAIS DO ESTADAO

E DE NOSSOS PATROCINADORES

18) wt+oRes MoMENTOS

HELENA

RIZZO

" 7 ;
| ] | B 4 y
Vi 4‘,125

() - paladar

BUSINESS SCHOOL ‘ » 11
O Prémio Paladar elegeu 60 vencedores por meio de uma metodologia exclusiva, desenvolvida em parceria entre o Paladar e a FIA Business School
A avaliacéo ficou a cargo de uma bancada formada por 20 profissionais renomados, entre eles criticos ejornalistas especializados.

HYE N 4 33 %3O &

Rosa Giba Patricia Daniela Arnaldo
Moraes Amendola Ferraz

Josimar Fernanda Danielle Mohamad

Carolina
Filomeno Lorengato Melo Meneguetti

Nagase Hindi Oda




Com contetidos exclusivos nas plataformas do Estaddo e
do Paladar, o prémio conquistou uma audiéncia qualificada,

Sl S q +de2 MM
atenta as melhores experiéncias, e ultrapassou a marca de

49 MILHOES DE IMPACTOS.

visualizacbes nas redes sociais

+de36 MM

I):,ll“_]_dar b impactos no impresso

+ de 540 MIL

pageviews no hub de contetido

|

+de1o MM

impactos na campanha digital

;™ #i
|_T]
o ol B |

.«255 MIL

impactos de audiéncia organica
de outros veiculos de comunicacdo

CONHECA Os
VENCEDORES DE 2025

EM 2026, O PREMIO PALADAR ESTA DE VOLTA

Garanta seu lugar na premiacdo mais exclusiva da gastronomia

{JBs, ) B ons srmssevn

Uma edicdo e uma noite de celebragdo ainda mais especial
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10 MELHORES
RESTAURANTES

PREMIADOS

Os melhores sabores de Sao Paulo

10 MELHORES /
BARES

A TRILHA VAI TRAZER:

SOMMELIER e CONFEITEIRO e BARISTA « PERSONALIDADE DO SALAO e
BARTENDER e RESTAURATEUR/EMPRESARIO DO ANO e CHEF DO ANO




‘paladar
VISAO GERAL DO PROJETO /W

DE IMPACTOS PREVISTOS

A exceléncia da gastronomia nas multiplataformas do Grupo Estado

AGOSTO SETEMBRO

2z C2 Patadar *

Paladar*

Chefdy Ano

026, Sy
Y
b

ASTHONOMIA

DS MELHORES RESTAURANTES
FBARES DESKO PAULO

FESTA DE PREMIACAO EH-

MELHORES DO ANO

v
LANCAMENTO DO HUB DIGITAL Slos \g—
+ REPORTAGENS ESPECIAIS
REVELACAO DOS VENCEDORES ESPECIAL COBERTURA:
TRILHA DESTAQUES DO ANO IMPRESSO E DIGITAL

Campanha de midia de engajamento no Portal Estaddo e n nal O Estado de S. , veiculada ao longo do projeto

PAYWALL

FREE

COMO A MARCA APARECE
Espago de midia livre disponivel aos patrocinadores.
Aplicagdo do logo no topo da pagina/header.

Hub Digital

A partir de junho, o hub digital
apresenta reportagens especiais, as
categorias do prémio e entrevistas
sobre a cultura gastronémica paulistana.
Também serd o espago de divulgacdo
do ranking completo de premiados.

@ estadao.com.br/paladar/premio-paladar

JULHO A
SETEMBRO

ACAO DE LANGAMENTO
MULTIPLATAFORMA

«




ACAO DE LANCAMENTO
MULTIPLATAFORMA

Didria de SKIN PREMIUM
na homepage do Estaddo

Conhega as b
capazes de

usinas nucle:

COMO A MARCA APARECE
Aplicagdo do logo na arte da midia.

Trilha Destaques do Ano

Revelando 5

dos 10 vencedores

Para marcar o langamento do projeto, uma
acao de alto impacto direciona a audiéncia
para o Hub Digital da edigao 2026. Reportagem no Caderno

C2 + Paladar de domingo

VIDEO TEASER
nas redes sociais 0 ESTADO DE S. PAULO

Fim de s

)
22 C2 - Paladar

Especia
Nio € 56
um bolinho

¢
. g

COMO A MARCA APARECE
Logo na vinheta de encerramento e Aplicagio do logo no rodapé da pagina, com a chancela de “Apresenta”.
mengdo ou marcagio na legenda do post. Antincio (midia livre) na edigdo do suplemento.

“Imagem meramente ilustrativa. As entregas variam conforme a cota contratada — consulte as opgdes disponiveis.

‘paladar

Para engajar a audiéncia, no més que antecede

o evento, Paladar revela 5 vencedores da Trilha
Destaques do Ano — os demais serdo anunciados
apenas na festa de premiagao.

NG -
oz .) Paladar

paladar
JULHO/AGOSTO AOS DOMINGOS
Paladar antecipa, em primeira mdo, A cada semana, o suplemento C2 + Paladar também
10 vencedores da Trilha Destaques do Ano nas apresenta uma reportagem com dois vencedores.
redes sociais, com dois vencedores por semana. Datas: 5/7, 12/7, 19/7, 26/7 e 02/08,

COMO A MARCA APARECE

Logo na vinheta de encerramento dos videos
e mengio ou marcagde nas legendas dos posts.

COMO A MARCA APARECE
Aplicagdo do logo no rodapé da pagina, com a chancela de “Apresenta”.
Andincio (midia livre) na ediio do suplemento.

“Imagem meramente ilustrativa. As entregas variam conforme a cota contratada — consulte as opgdes disponiveis.




A FESTA DE PREMIAGAO

31/08 | 19h
ROSEWOOD SAO PAULO

REVELANDO OS MELHORES
BARES E RESTAURANTES

+10 Destaques do Ano

O Estadao e o Paladar recebem convidados
especiais no Rosewood Séo Paulo para celebrar a
revelacao dos melhores bares e restaurantes, além
de homenagear os contemplados da trilha
Destaques do Ano.

300 convidados ‘ 1 poladar

Entre os presentes:

» Vencedores da premiacao

» Corpo de jurados

* Personalidades e gastronomos
« Patrocinadores do Prémio Paladar
« Convidados do Grupo Estado




As marcas que encantaram os nossos convidados em 2025

- Bz

NA FESTA DE PREMIACAO

Exibicao de video institucional.

Agradecimento dos MCs.

Assinatura 360 com logo: background do : GLOBAL DRI”KS

palco, area de fotos, além de outros espacos. [I\II OMAD

Y

Entrega de troféu por um representante da
marca no palco do evento.

Convites para a noite de festa.
Nome da marca nos troféus.

Entrevista com porta-voz nas redes sociais do
Estaddo e Paladar

ATIVAQ()ES PERSONALIZADAS
Disponibilizamos espacos para ativacao de marca,
sujeito a aprovagao da editoria Paladar. A execucao
da ativacdo é de responsabilidade do contratante
ou mediante or¢amento a parte.

As entregas variam conforme a cota contratada — consulte as opgdes disponiveis. . l

ESTADAO
BLUE STUDIO

Plataformas:

Seguindo | Para Vocé

SUA ATIVAGAO EM DESTAQUE B ¢
COBERTURA BRANDED f Formatos:

Stories e Reels.

A ativacao da marca pode contar com cobertura . : Publicacio:
multiplataforma, realizada pelo Estad&o Blue Studio. ) Nos perfis do Estaddo
O contetido se estende pelos meios digitais e impresso e da marca (em collab).

do Estadao, ampliando o alcance e o impacto da agao. . |
influency - Repostagem:

Nas redes do creator.
!A

MARKETING DE
INFLUENCIA

— : @estadao @ O creator é definido
Reportagem branded, em texto e Também é veiculada no Em parceria com pela marca a partir de uma
% e Slgie . : o s contedo patrocinado por - =
fotos, publicada na se¢ao “Prémio suplemento especial pds-evento, influenciadores, a ativagao da Sulismiia curadoria personalizada do.
Paladar”, com ampla divulgagdo no encartado no Noticidrio Impresso. sua marca alcanga publicos 9
Portal Estaddo e nas redes sociais. segmentados, com cobertura

publicada nas plataformas
sociais do Estadao e do
creator contratado.

*Imagem meramente ilustrativa | As entregas variam conforme a cota contratada — consulte as opgdes disponiveis.




REPERCUSSAO

NO POS-EVENTO, OFERECEMOS AMPLA COBERTURA E PUBLICACOES ESPECIAIS

Paladar™

MELHORES
MOMENTOS

Um video-cobertura apresenta
os melhores momentos da festa
de premiacao, com declara¢bes
de chefs, convidados especiais
e patrocinadores do projeto.
INTEGRA + CORTES

@000

COMO A MARCA APARECE

Logo na vinheta de abertura (YT).
Logo na vinheta de encerramento (Redes Sociais).
Citagiio ou marcagdo na legenda dos posts.
Declaragio de porta-voz no conteddo.

As entregas variam conforme a cota contratada — consulte as opges disponiveis.




‘paladar
PUBLICACAO =
ESPECIAL -« Paladar

O Prémio Paladar alcanca ampla
repercussao multiplataforma: lista
completa de vencedores no site e nas
redes sociais e um suplemento

SUPLEMENTO
ESPECIAL

A cobertura traz os momentos
marcantes da festa de premiacao.

Circulagio nacional | 08 pdginas.

especial. COMO A MARCA APARECE:
Veiculagio de anincio (midia livre)
FESTA DA GASTRONOMIA ou branded content.
0S MELHORES RESTAURANTES
E BARES DE SAQ PAULO

*Imagem meramente ilustrativa. As entregas variam conforme a cota contratada — consulte as opgdes disponiveis.

paladar

ACAO DE
ASSINATURA DIGITAL e

Acen Yo, dos fatos, oferecendo acesso a cultura, a andlise e
Os patrocinadores do Prémio Paladar terdo Estadao GG A S
ainda uma oportunidade estratégica de aumentar =
0 engajamento com clientes, colaboradores
e parceiros ao oferecer vouchers de acesso

ao produto Estadao Digital Completa.

isTERIO
LLusTicae
AANGA P

- App de
App com réplica noticias

da edi¢do impressa

*Cada cota de Apresenta conta com um pacote de vouchers




paladar

CRONOGRAMA

PRINCIPAIS DATAS DO PROJETO

JULHO AGOSTO SETEMBRO

Midia de Engajamento AON

HUB Prémio Paladar

Langamento ON Revelacdo 5 Destaques FESTA DE PREMIACAO Vi Gl b
Skin Premim +Video teaser Videos nas Redes Sociais 31/08 03/09
JULHO 01/07 a 31/07
Reportagem Especial Revelagdo 5 Destaques .
Reportagem Impresso Reportagens - Impresso SuPIemento Especml
JuLHo 2/8, 978, 16/8, 23/8 e 30/08 06/09

OPORTUNIDADES COMERCIAIS

Faca parte da premiacdo gastronémica mais exclusiva de Sao Paulo.

pre

ESTADAD %,




APRESENTA

COTA APRESENTA

VISIBILIDADE E PRESENCA NO PREMIO PALADAR

Acéo de assinatura

Acdo de assinatura digital por 6 meses.

i ibilizagao de 200 vouchers.

gital do Prémio Paladar

Logo fixo da marca como “Apresenta” da PMSP e “Apoio
Institucional” da S&o Paulo Negécios no topo do Hub
Digital durante 4 meses.

2 milhdes de impressées de banners IAB no Hub Paladar e no
Estaddo.com.

Langamento do Hub

Logo da marca PMSP e Sdo Paulo Negacios em 1 diaria de
Skin Premium na home do Estaddo.com.

Logo em contetdo impresso de divulgagio no Cademo 2.

1 pégina dupla de publicidade na edigio de langamento.
Logo e mengdo da marca no video de lancamento publicado
no YouTube, Instagram, Facebook e TikTak.

Divulgagéo do projeto

1 anincio na quarta capa de sobrecapa de divulgagdo.
Logo da marca PMSP e Sao Paulo Negacios em 40 antincios
impressos, com QR Code direcionando para o Hub.

5 milhdes de impressoes de banners segmentados no
Estaddo.com.

Logo da marca PMSP e Séo Paulo Negocios em 1 diaria de
Takeover na home do portal.

Mengdo ou marcagio da PMSP e SP Negadcios da marca em
20 posts nas redes sociais do Estadao e Paladar.

Trilha “Destaques do Ano”

Logo da PMSP e SP Negécios em 10 videos/posts no
YouTube.

Logo da PMSP e SP Negdcios em 10 posts no Facebook.
Logo da PMSP e SP Negécios em 10 posts no Instagram do
Estaddo e Paladar.

Logo da PMSP e SP Negécios em 10 posts no TikTok.

Logo da PMSP e SP Negdcios em 5 reportagens impressas
que revelardo os vencedores.

5 péginas de publicidade no Caderno 2, nas edi¢Ses de
divulgagdo dos vencedores.

INVESTIMENTO TOTA

R$ 1.207.040,00

Presenca durante o evento

Agradecimento do mestre de cerimdnias na abertura.

Logo da PMSP e SP Negdcios no background oficial.

Entrega de material da marca na gift bag.

Espacgo para ativagdo em localizagio premium.

10 convites VIP.

Exibigdo de video de 60 segundos na abertura.

Nome da marca da PMSP e SP Negadcios nos troféus.
Possibilidade de entrega de troféu por um porta-voz da marca.
Logo como “Apresenta” nos videos de apresentagdo dos
vencedores.

Entrevista de até 60 segundos com porta-voz da marca no
Instagram.

Mengéo ou marcagio da PMSP e SP Negacios em 4 posts de
cobertura em tempo real.

Pés-evento e Caderno Especial

Logo como “Apresenta” no video com os melhores momentos do
evento.

Publicagdo do video no YouTube, Facebook, Instagram e TikTok.
Mengado ou marcagdo da PMSP e SP Negocios da marca nas
legendas das publicages.

Logo da PMSP e SP Negocios na capa do Caderno Especial de
cobertura.

1 pagina dupla de publicidade ou branded content no Caderno
Especial.

CONTEUDO PROPRIETARIO, INFLUENCIADORES E MiDIA LIVRE
Branded content — Voz da Marca

1 branded content native com texto, fotos e video de entrevista.
Garantia de 150 mil pageviews durante 45 dias.

100% de visibilidade da marca nos formatos publicitarios da
pagina

7 diarias de chamada no box Estaddo Blue Studio, na home do
portal.

1,5 milhdo de impressdes de banners I1AB segmentados.

1 diaria de Stick Banner.

700 mil impress&es de chamadas na segdo "Veja Também”.

v

IMPACTOS ESTIMADOS
+ de 65 MM

700 mil impressées de chamadas na segio “Veja Também".
Divulgagio do contelido proprietario

1 carrossel e 1 story no Instagram do Estaddo e Paladar.

1 carrossel e 1 story no Facebook.

1 video-entrevista de até 3 minutos no YouTube.

1 video de contetido no TikTok.

1 post no LinkedIn do Estadao.

2 chamadas no Canal Estaddo no WhatsApp.

Distribui¢do do conteudo para assinantes do Estadao
Contetido.

2 anuincios impressos co-branded, com QR Code
direcionando para o native.

Cobertura branded com influenciadores

2 stories de pré-evento, com link, marcacdes da PMSP e SP
Negacios e possibilidade de repost.

Participagdo de 2 microinfluenciadores durante o evento, por
até 2 horas.

Producdo de 5 stories por influenciador durante o evento.

2 reels de pés-evento, com possibilidade de repost nos perfis
da marca e do Estadao.

MiDIA LIVRE PARA UTILIZAQAO EM 2026

1 branded content native da SP Negdcios com texto e fotos,
com garantia de 50 mil pageviews durante 30 dias

4 diarias de chamada no box Estaddo Blue Studio.

900 mil impressées de banners |1AB direcionando para o
contetido.

Stories no Instagram e Facebook.

Post no Linkedin do Estaddo.

Chamada no Canal Estaddc no WhatsApp.

Distribuicdo pelo Estaddo Contetido.

1 pagina dupla de publicidade ou branded content da SP
Negdcios, repercutindo o native digital.

5 paginas de publicidade no Estadio.

4 didrias de Scroll Header Ads para desktop.

4 diarias de Retangulo Mobile.

2,5 milhées de impressdes adicionais de midia IAB
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dute ntique @ ldentificador:

Autenticacéo eletrénica por autentique.com.br

Relatoério de auditoria e validacao de assinaturas eletronicas

& URL publica de verificagio de integridade e autenticidade
https://valida.ae/ed88db3bdf2954af9c7e20ee305323ec6cch8348d270315ee

9= Assinaturas concluidas: 8 de 8

& Assinaturas eletrénicas realizadas em conformidade com a Lei n° 14.063/2020 e Regulamento (UE) n° 910/2014 (eIDAS)

Como auditar e validar este documento

Vocé esta visualizando uma via para impressdo do documento, ela possui os dados de auditoria, porém ela pode ser
alterada. Para conferir a integridade do documento e das assinaturas, acesse a URL publica de validacio ou
escaneie o QRCode ao lado.

Assinaturas presentes no documento

Valeria Medeiros Rolon André Henrique Carvalho Essio Floridi Junior
] ]
Recipiente Signatario Testemunha
Alessandra C F de Andrade Celso Campello Neto Omar dos Santos
] ] I
Signatario Signatério Signatario
Erick de Miranda Bretas Jose Pereira Guabiraba
. |
Signatario Testemunha
Trilha de auditoria
30/07/2026 Mariza Marques Silva Santos (mariza.silva@estadao.com, cr|ou o documento
14:21
04/08/2026  Valeria Medeiros Rolon (valeria.medeiros@estadao.com, V|suaI|zou o documento
® 7%
04/08/2026 Valeria Medeiros Rolon (valeria.medeiros@estadao.com, ) acusou recebimento o documento
07:46

© I

07/08/2026 ~ André Henrique Carvalho (andre.carvalho@spnegocios.com, | N IS ) visu2'izou o documento
14:55
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07/08/2026  André Henrique Carvalho (andre.carvalho@spnegocios.com, CPF I -ssinou o documento

14:59

®

07/08/2026  Essio Floridi Junior (essio.floridi@estadao.com, CPF (B Visu2lizou o documento

15:08

®

07/08/2026  Essio Floridi Junior (essio.floridi@estadao.com, CPF I IIIIEEEE -ssinou como testemunha o documento

15:08

w

10/08/2026  Alessandra C F de Andrade (ale.andrade@spnegocios.com, CPF | IIIEEEEEE Visu2'izou o documento

10:10

®

10/08/2026  Alessandra C F de Andrade (ale.andrade@spnegocios.com, CPF | IIIEE -ssinou o documento

10:11

w

10/08/2026 Celso Campello Neto (celso.campello@spnegocios.com, CPF I IIIINEEEEE) isualizou o documento

10:12

®

10/08/2026  Celso Campello Neto (celso.campello@spnegocios.com, CPF Il 2ssinou o documento

10:12

w

10/08/2026  Omar dos Santos (omar.santos@estadao.com, CPF BB Visualizou o documento

10:57

®

10/08/2026  Omar dos Santos (omar.santos@estadao.com, CPF | IIIIIEEE -ssinou o documento

10:58

w

12/08/2026  Erick de Miranda Bretas (erick.bretas@estadao.com, CPFlllR) \isu2lizou o documento

14:46

®

12/08/2026  Erick de Miranda Bretas (erick.bretas@estadao.com, CPF || I ssinou o documento

14:46

w

12/08/2026  Jose Pereira Guabiraba (pereira.guabiraba@estadao.com, CPF — visualizou o documento

15:00

®

12/08/2026 Jose Pereira Guabiraba (pereira.guabiraba@estadao.com, CPF Il 5sinou como testemunha o documento

15:00

®

J autentique.com.br

x|

pg. 26 de 26



